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Apresentacao

Este livro € fruto, em grande parte, do projeto de pesquisa denomina-
do Na feira: produgdo, distribuigdo e consumo entre agricultoras feirantes na regido
central do Rio Grande do Sul, coordenado por Maria Catarina Chitolina Za-
nini (com financiamento Capes/CNpq), iniciado no ano de 2012. Em ver-
dade, a pesquisa etnografica comegara bem antes por meio de outro projeto
que privilegiava conhecer o universo das mulheres feirantes, suas especifici-
dades e seu mundo do trabalho, denominado Mulheres camponesas: produto-
ras, distribuidoras e consumidoras.

Trata-se de uma coletanea organizada pelos proprios bolsistas e pes-
quisadores do projeto para tornar publico os resultados de seu trabalho e
dos anos em que conviveram com os feirantes de Santa Maria no Rio Gran-
de do Sul. Foi um aprendizado de pesquisa que resultou em trabalhos de
conclusdo de graduacdo, dissertacdo de mestrado, capitulo de livros e arti-
gos diversos, bem como de um extenso material imagético (fotografias e
filmagens). Exercicio extremamente gratificante para mim, enquanto coor-
denadora do projeto e também como professora, ao acompanhar o cresci-
mento intelectual e pessoal dos alunos envolvidos na pesquisa.

Foram anos de convivio com os feirantes. Algumas feiras nds acom-
panhavamos duas vezes por semana, outras uma. Enfim, foi um aprendiza-
do muito intenso sobre a vida daqueles homens e mulheres trabalhadores
da terra e das feiras. Sim, aprendemos muito sobre como aqueles campone-
ses transitam por entre esses mundos e se tornam decodificadoras de redes
de aprendizados: sobre dinheiro, sobre o valor do trabalho, sobre comércio,
sobre lucro, sobre si mesmos também, enquanto seres sociais. E tudo isso
possibilitado pelo universo das feiras.

A sociabilidade ali possibilitada foi fruto de muita reflexdo nos en-
contros semanais do grupo de pesquisa. Muitas narrativas conhecidas, muita
observagdo e também o conhecimento sobre o poder dos elementos que na



Apresentagdo

feira circulavam: comida, simbolos, memorias e muitas coisas mais. Nao
era somente comércio que ali se fazia. Muitas trocas se fazem nas feiras,
muita memoria compartilhada, muita humanidade em circulagao.

Desejo uma boa leitura a todos e que, por meio destes artigos, vocés
também possam compartilhar a riqueza humana dessas pessoas e de seus
saberes.

Maria Catarina Chitolina Zanini
UFSM



Jardinando a Comunidade:
sobre feira e produtos organicos em
Massachusetts, nos Estados Unidos

Claudia Samuel Kessler!

Quando fui aos Estados Unidos passar uma temporada de 10 meses
para a realizagdo de meu trabalho de campo sobre o futebol de mulheres,
ndo sabia quase nada sobre a regido onde iria morar. Exceto por algumas
pesquisas prévias sobre a cidade de Amherst, no estado de Massachusetts, a
nova cidade era ainda um lugar a ser explorado e descoberto. Um territdrio
desconhecido para mim.

Minha pesquisa nos Estados Unidos nao se referia a alimentacao, a
agricultura e nem a feiras. Esses temas surgiram por coincidéncia durante
minha passagem por terras norte-americanas. Sem ter onde morar nos pri-
meiros dez dias em que cheguei, fui acolhida com muito carinho pela fami-
lia de meu orientador norte-americano, Todd Crosset. Irreverente e muito
diferente do esteridtipo americano, Crosset ¢ um ciclista magro e alto. Pai
afetuoso e casado com Anne Richmond, uma mulher muito preocupada
com a alimentacao familiar, Crosset aderiu a uma dieta bem diferente dos
convencionais fast foods.

Anne coordena desde 2010 um projeto que integra a juventude com
a agricultura urbana. Nele, criangas da populagao pobre dos bairros Mason
Square e Six Corners, na cidade de Springfield, auxiliam na plantagdo e ven-
da de produtos organicos a pregos mais baixos para os residentes da cidade.
Utilizando lotes abandonados, desde 2002 o projeto tem transformado es-

! Bacharel e Mestre em Ciéncias Sociais pela Universidade Federal de Santa Maria. Doutoranda
pelo Programa de Pos-Graduagdo em Antropologia Social da Universidade Federal do Rio
Grande do Sul. Bolsista CAPES.
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ses espacos em jardins com frutas, vegetais e flores. Além de fornecer ali-
mentacado de qualidade e saudavel, o projeto é responsavel por incluir os
jovens em sua comunidade, fortalecendo o sentido de preservagdo da natu-
reza.

Springfield é a terceira maior cidade do estado de Massachusetts, com
155 mil habitantes, localizada a 145 km de Boston (capital do estado). A
regidao de Hartford-Springfield é conhecida como “corredor do conheci-
mento”, pois num raio de 24 quildmetros ha a segunda maior concentragdao
de universidades nos Estados Unidos. Minha pesquisa foi realizada em uma
das universidades dos Five Colleges’, na Universidade de Massachusetts, em
Ambherst, entre agosto de 2013 e maio de 2014.

Na época em que cheguei a Springfield, em 2013, a taxa de desem-
prego era bastante alta: cerca de 10%. Um pouco maior do que a média
nacional e estadual naquele ano’. Em Mason Square e vizinhangas, cerca de
50% dos residentes estavam abaixo do nivel de pobreza (CITY-DATA.COM,
2014). Grande parte deles eram negros e hispanicos, com faixa de idade
entre 25 e 44 anos. Em 2010, a populagdo negra em Springfield era de 22%
e a de hispanicos quase 39%. A maioria estudou apenas até o Ensino M¢-
dio: 23% fizeram s6 o equivalente ao Ensino Fundamental e 32% conclui-
ram o Ensino Médio (USA.COM, 2010).

No Gardening the community, cuja tradugdo seria “Jardinando a Co-
munidade”, com uma pequena contribui¢do os membros da comunidade
tém participacdo no projeto e acesso a uma “cota” semanal de produtos.
Para fazer parte, inicialmente ¢ necessario realizar um adiantamento de 25
dolares, exceto para quem opta em pagar antecipadamente toda a tempora-
da. Os 25 dolares sao devolvidos no final da temporada, caso ndo sejam
utilizados para quitar pagamentos esquecidos durante as semanas.

2 Five Colleges ¢ um consoércio educacional sem fins lucrativos, que desde 1965 une cinco institui-
¢oes, sendo quatro delas privadas (Amherst College, Mount Holyoke College, Smith College,
Hampshire College) e uma estadual (University of Massachusetts). Com esse consorcio os
alunos das diferentes institui¢des podem dividir o uso de estruturas de bibliotecas e museus,
bem como ter gratuidade em apresentagdes teatrais e transporte entre os campi.

3Em 2014, o desemprego em Springfield baixou para 8,4%, mas ainda ¢ considerado alto se
comparado com a média nacional norte-americana de 6% (KINNEY, 2014).
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Foto 1 —Entrada de um dos lotes do Jardinando a Comunidade. Crédito: Ponya Photography

A “agricultura apoiada pela comunidade” ¢ um sistema que iniciou
nos Estados Unidos na metade da década de 1980. Nesse sistema, as plan-
tagOes sdo apoiadas por “acionistas” que bancam os beneficios e riscos da
producao dos alimentos. Esse ¢ um modelo agricultural baseado na econo-
mia local e que envolve uma rede de associagao de individuos, tanto produ-
tores como compradores da comunidade.

A plantagdo ndo utiliza nenhum tipo de pesticida ou herbicida. O
adubo utilizado € organico e provém do estrume de vacas de uma fazenda
local. Todo o trabalho ¢ feito sem nenhum maquinario agricola de grande
porte, utilizando apenas mao de obra humana com o auxilio de pas, anci-
nhos, enxadas e garfos para jardinagem. A agua utilizada para irrigar as
plantagoes é coletada da chuva, minimizando a utilizacdo dos suprimentos
de agua da cidade.

O Jardinando a Comunidade abrange 19 familias. Um dos conceitos
em que se baseia o projeto é a justica alimentar, que se refere ao direito das
pessoas a uma alimentag¢do adequada, segura, nutritiva e sustentavel. A
inseguranga alimentar para criangas é considerada um desafio a ser comba-
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tido, evitando a geracdo de situacOes de fome e de violéncia. Ao inserir 0s
jovens no projeto, além de levarem as suas familias alimentos de qualidade
e saudaveis, aprendem ligdes sobre lideranga, como discursar publicamen-
te e aumentar a autoestima.

No periodo de neve, as plantagdes sdo realizadas apenas em estufas.
As feiras sdo interrompidas no inverno, quando as temperaturas sao mais
rigorosas. A seleg¢do de produtos na rua Hancock, em Springfield, pode ser
realizada apenas entre final de junho e inicio de outubro, todas as tergas-
feiras, das 16 as 18h. A comunidade pode escolher os produtos organicos
diretamente no espago em que sao plantadas.

As pessoas da comunidade podem ir ao local selecionar sua cota de
alimentos ou aguardar para que sejam entregues de bicicleta no raio de até
1,6 km do jardim. Além das entregas as familias, sao realizadas vendas na
feira de agricultores Mason Square, bem como aos restaurantes locais e bo-
degas. Ao utilizar bicicletas para a distribui¢ao dos produtos, dissemina-se
a ideia de um meio ambiente sustentavel e um estilo de vida mais ativo
fisicamente em um pais onde os indices de uso de carros ¢ bastante alto. As
bicicletas e capacetes foram doados por uma universidade local e sao utili-
zados por cerca de 30 jovens que trabalham no projeto.

A participacao na Mason Square Farmers Market € toda de responsabi-
lidade e organizagdo dos jovens, incentivando que desenvolvam o senso de
lideranga e o ativismo em prol de uma alimentagdo saudavel e sustentavel.
A pequena feira ¢é realizada num estacionamento a algumas quadras de
distancia do jardim, aos sabados, das 10h as 14h.

Com um orcamento anual de 200 mil doélares, além de revitalizar a
vizinhanga, o projeto Jardinando a Comunidade melhora a saude publica,
promovendo o engajamento dos jovens em atividades que beneficiam suas
familias e a regido. Entre os produtos vendidos estdo também produgdes da
Next Barn Over Farm, fazenda localizada em Hadley, a 33 quilometros de
distancia de Springfield*.

4No verdo sdo colhidos os vegetais verdes. No outono, aboboras e batata-doce. Sdo vendidos
apenas produtos da regido, como brécolis, couve-flor, cebola, alface, tomate, berinjela, beterra-
ba, melancia e pepino. Sdo também plantadas ervas e flores, disponiveis a venda.

12
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Foto 2 — Jovens entregando os vegetais e frutas de bicicleta. Crédito: blog do Gardening the
Community

Todos os membros do projeto possuem um limite de itens que podem
selecionar no jardim da rua Hancock. Caso a pessoa ndo queira algo da
porgdo a que tem direito, ela pode deixar numa caixa de “Pegar ou levar”
para outras pessoas interessadas. As pessoas podem optar por uma das duas
cotas semanais de alimentos: uma de 17 litros (com a qual se contribui
semanalmente com 20 doélares) e outra de 35 litros (por 30 dolares sema-
nais, com quantidade de alimento suficiente para quatro pessoas). Os pro-
dutos disponiveis para a selegdo dos membros variam conforme a colheita
das plantagdes e os produtos que podem ser plantados localmente. Em al-
gumas épocas, ha inclusive flores. Produtos tropicais como bananas e la-
ranjas nao sdo plantados.

Considerando que frutas e vegetais sdo caros nos Estados Unidos, o
governo americano fornece auxilio a familias de baixa renda. Sem o auxi-
lio do governo, a alimentagdo da populagdo com menor poder aquisitivo
resultaria em pior qualidade de vida. Os auxilios fornecidos pelo governo
norte-americano sdo: 0 SNAP (Programa de Assisténcia Suplementar de
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Nutricdo) e a EBT (Transferéncia de Beneficio Eletronico), concedidos a
pessoas de baixa renda ou que estejam desempregadas. Essas pessoas pa-
gam quantias menores para comprar no Jardinando a Comunidade.

Diferentemente do Brasil, nos Estados Unidos, exceto as pessoas co-
bertas pelo Medicare® e 0 Medicaid®, a maioria ainda deve contratar planos
particulares para exames de rotina ou tratamentos de saude. Tendo em vis-
ta que os planos mais baratos possuem cobertura restrita, prevenir doengas
€ uma boa estratégia na diminui¢do de possiveis gastos.

Conforme dados do Centro Nacional de Preven¢iao de Doencgas Cro-
nicas e Promog¢édo da Satde, em 2010, a populagdo de Massachusetts era de
6,5 milhoes de habitantes. Desse total, 59% dos adultos estavam com sobre-
peso e cerca de 23% eram obesos (NATIONAL CENTER, 2012). O nivel é
considerado um dos mais baixos dos Estados Unidos, cuja média nacional
¢é de quase 30% da populagdo. Entre os adultos, 38% informaram consumir
o nivel diario recomendado de frutas e 28% consumiam as recomendagoes
diarias de vegetais. Porém quase 21% dessas pessoas ndo realizavam ne-
nhuma atividade fisica no més anterior a pesquisa.

Em regides como Massachusetts, o periodo de neve pode durar entre
novembro e mar¢o, com temperaturas entre -1 e -30 C°. A locomog¢ao du-
rante o periodo de neve é bastante dificil. Foram raras as vezes em que
presenciei pessoas utilizando bicicletas ou motocicletas, porque com o gelo
ha maior facilidade de quedas quando se utilizam veiculos leves. Dessa for-
ma, o uso do carro ¢ bastante frequente, pois a aquisi¢ao do veiculo é barata
e o preco da gasolina também. Nessa época, em alguns dias era impossivel
até mesmo caminhar nas ruas, pois a quantidade de neve era tanta, que em
poucas horas acumulava até a altura da cintura.

Pude perceber, na regido de Springfield e Amherst, que o envolvi-
mento da comunidade nos projetos favorece que pessoas com menos poder
aquisitivo também se sintam estimuladas a consumir produtos considera-
dos saudaveis. Principalmente devido a interagdo face a face e aos precos
acessiveis, essas pessoas podem evitar dietas baseadas apenas em produtos
de alto teor de gordura e aguicar, como 0s fast foods e outras comidas indus-
trializadas, que geralmente sao muito mais baratas por la.

5> Medicare ¢ um reembolso em gastos em saude para pessoas acima de 65 anos.
¢ Medicaid é um reembolso para cidaddos com baixa renda.
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Portilho e Castafieda (2011) apontam em seu estudo a presenga de
diferentes intermedia¢des na rede de confianga entre produtores e consu-
midores. Enquanto em Springfield, no Jardinando a Comunidade a rede de
confianca é baseada em um sistema de interacao face a face, em Amherst
ela passa por uma certificacdo realizada por peritos e vendas realizadas
também em mercados da cidade.

Na regiao central de Amherst, proximo a praga principal, todos os sa-
bados, das 7h30 as 13h30, de abril a novembro é realizada a Amherst Farmers
Market. Ao todo, essa feira atualmente possui cerca de 26 barracas, organiza-
das em duas fileiras postadas nas laterais de um estacionamento. Os princi-
pais produtos vendidos sao vegetais e frutas. Entre os vegetais: tomates, abo-
boras, cebolas. Entre outros produtos sdo vendidos também: vinhos, paes,
iogurte, queijo, xarope de maple (tradicionalmente local) e carnes.

Essa feira existe ha mais de 40 anos. Alguns dos feirantes participam
da feira de Amherst ha sete anos e outros ha 16 ou mais. H4 um senhor
peculiar, de barba e chapéu, que participa da feira desde 1982. Ele e sua
esposa sabem muito da histéria da feira. Quando perguntado sobre quanto
de dinheiro a feira lhe d4, diz que vive uma vida simples e ndo precisa de
tanto quanto as outras pessoas. No inicio, ele conta que eram sete ou 0ito
barracas de vendedores, sem tendas, tudo muito simples. Segundo ele, a
feira foi crescendo e chegou a um ponto em que havia até trés fileiras de
barracas, tornando o ambiente muito movimentado.

Entre os agricultores da feira de Amherst, o Chang Farm é um dos que
vende vegetais chineses, cogumelos e suco. Quem realiza a certificacdo de
seus produtos ¢é a Baystate Organic Certifiers. A Baystate, por sua vez, é creden-
ciada como agente certificador de operagdes das fazendas pelo USDA (De-
partamento de Agricultura Norte-Americano). Pode-se, portanto, perceber a
existéncia de uma cadeia de hierarquias, em que em ultima instancia a credi-
bilidade do governo é trazida para certificar a procedéncia dos produtos, con-
ferindo seguranca sobre a auséncia de substancias toxicas ou nocivas a saude.

A utilizagao de instituigdes certificadoras acontece principalmente
devido a legislacao americana. Entretanto, conforme me disse uma norte-
americana, culturalmente a reputagao € algo valorizado, sendo importante
para a imagem de pessoas e de corporacdes. As pessoas confiam no que
vocé disser, e portanto mentir é considerado algo grave e que fere um acor-
do de confianga implicitamente estabelecido.

15
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Perder essa confianca, depositada por outros agentes sociais, implica
uma grave perda. O temor de perder uma boa reputagdo de uma certa for-
ma coage as pessoas, incentivando que sigam corretamente as legislacdes
impostas, bem como procurem dizer a verdade. Isso ndo significa que as
pessoas nao mintam, porém, quando o fazem, assumem os riscos das per-
das que essa acao possa ocasionar.

Os discursos assumidos na venda de produtos organicos sao os mais
diversos. Outro agricultor da Ambherst Farmers Market ¢ o dono da Simple
Gifts Farm, que vende ovos organicos e carne de animais alimentados com
grama. Em seu site, o vendedor faz alusdo ao tema da sustentabilidade:
“Procurando comer bem e reduzir sua pegada de carbono?””. Ao mesmo
tempo em que se refere a uma alimentagdo saudavel, faz referéncia a um
meio ambiente mais saudavel pelas escolhas realizadas em nivel local pelos
consumidores. A partir de escolhas mais “conscientes” ou “sustentaveis”,
elas estariam também contribuindo para a preservacao do meio ambiente
em esfera global. Dessa forma, a compra ndo estaria ligada apenas a esfera
pessoal, mas também ao beneficio ptiblico mais amplamente.

Foto 3 — O espago da Amherst Farmers Market no outono. Crédito: Livia Branga-Peicu

7 Provém da expressdo em inglés ecological footprint, que é um indice de contabilidade dos impac-
tos ambientais cotidianos gerados pelas pessoas, empresas ou paises a partir de estilos de vida
e praticas de consumo.
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Com o desenvolvimento de novas tecnologias de refrigeragdo, estufas
e logistica de transporte de alimentos, regides afetadas com temperaturas
extremas podem consumir alimentos que nao poderiam ser plantados e co-
lhidos em determinadas épocas do ano. Dessa forma, consumir alimentos
produzidos localmente em cada estagdo é uma das maneiras de diminuir a
energia utilizada no transporte e estocagem desses alimentos.

Devido aos limites dos recursos naturais, a sustentabilidade surge
como conceito relacionado ao provimento de comida, 4gua e energia por
mais tempo e com menos impactos no meio ambiente. A preocupagdo em
ser reconhecida como uma instituigao sustentavel fez com que a Universi-
dade de Massachusetts (UMass) também se organizasse para suprir seus
refeitérios com alimentos produzidos localmente. Alguns dos argumentos
sao a manutenc¢ao da agricultura familiar e manutencdo da economia local
com alimentos frescos, saudaveis e economicamente mais baratos.

Desde 2007, a UMass possui também um curso em que os estudantes
aprendem a gerenciar uma fazenda de produtos organicos. Inicialmente
com repolho e brocoli, dois estudantes vendiam seus produtos para um dos
estabelecimentos estudantis de alimentacdao. Atualmente sao 12 estudantes,
que produzem 35 diferentes tipos de vegetais e produzem para os estabeleci-
mentos da universidade, refeitérios da UMass e um supermercado local.

Durante o periodo em que residi em Amherst, pude realizar algumas
refei¢cdes nos refeitorios (dining commons) da Universidade de Massachusetts,
tais como Berkshire e Hampshire. Modernos e com ilhas de alimentos tipi-
cos, como orientais, pizza, sushi e vegetarianos, esses locais tinham muita
qualidade e diversidade. Entre os alimentos utilizados para a produgdo dos
pratos disponiveis, cerca de um ter¢o deles provinha de produtores locais.
Considerado o segundo melhor restaurante dos Estados Unidos entre 379
universidades, no ranking do Princeton Review’s 20158, o restaurante da UMass
possui iniciativas de sustentabilidade, nutri¢do e valoriza¢do da culinaria
mundial.

Visando prevenir os niveis de obesidade, a UMass Amherst tem pro-
curado incentivar a redu¢ao do consumo de carne, alimentos processados,
com xarope de milho e muito sédio. E estimulado o aumento no consumo

8 E um ranking de colégios baseado na opinido de estudantes e ndo apenas em dados estatisticos.
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de vegetais, frutas e bebidas saudaveis. A carne, por exemplo, € vista como
um alimento com menor quantidade de energia e requer maior uso de
agua e energia do que vegetais e frutas. Além disso, esses alimentos geral-
mente recebem hormonios e antibidticos, os quais sao considerados con-
taminagoes. Além de prezar pelo incremento de produtos locais, os refei-
torios tém procurado diminuir a quantidade de alimentos geneticamente
modificados.

Conforme Costa et al. (2011), os alimentos geneticamente modifica-
dos (GMos, em inglés) ou também conhecidos como transgénicos sao re-
sultado de experimentos bem-sucedidos das tecnologias desenvolvidas des-
de a metade da década de 1980 pela engenharia genética. Conforme o argu-
mento de quem utiliza os transgénicos, essas alteragcdes nos alimentos sao
também benéficas, permitindo que sejam desenvolvidas sementes com maior
teor nutricional, com alto rendimento e tolerancia a pestes’. Desde a co-
mercializagdo em 1996, o uso de transgénicos aumentou exponencialmen-
te, principalmente em relacao ao plantio de soja e milho, gerando insegu-
ranga em relacdo aos impactos ambientais produzidos.

Segundo relatorio da WorldWatch (2012), o uso de fertilizantes qui-
micos tem reduzido a quantidade de micro-organismos benéficos aos solos,
tornando essas superficies mais vulneraveis aos eventos climaticos. A pro-
dugdo e aplicagao de fertilizantes a base de nitrogénio foi responsavel por
750 milhdes de toneladas de CO,. Ao todo, com o desmatamento € 0 uso
de agroquimicos, processamento e transporte de produtos, a WorldWatch
estima que a agricultura atual contribua com aproximadamente 25% das
emissOes de carbono na atmosfera. De acordo com dados da Associaciao
Brasileira de Produtores de Milho, os Estados Unidos sdo o maior produ-
tor mundial de milho, sendo 80% dele transgénico (GLAT, 2010). Grande
parte do milho produzido em territério norte-americano é consumido in-

 Entretanto, outros estudos contestam as supostas vantagens dos transgénicos. Pela falta de va-
riabilidade genética, Shiva (2003) afirma que os transgénicos homogeneizam a plantagdo, po-
dendo torna-la vulneravel a outras pestes. “A introdu¢do de safras resistentes a herbicidas vai
aumentar o uso desses produtos quimicos e, com isso, vai aumentar também a eliminacdo de
plantas uteis econdmica e ecologicamente. A resisténcia aos herbicidas também exclui a possi-
bilidade de rotagdo de culturas e de safras mistas, essenciais para uma agricultura sustentavel e
ecologicamente balanceada, pois as outras espécies sdao destruidas pelos herbicidas” (SHIVA,
2003, p. 41).
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ternamente, estando presente como base da dieta em cereais matinais e
subprodutos como farinha de milho, 6leo, amido e glucose — presentes nas
receitas de salgadinhos, bolos, doces, biscoitos e sobremesas.

A falta de possibilidades de previsdao dos efeitos do plantio e consu-
mo dos alimentos geneticamente modificados incita debates mundiais em
relagdo ao perigo de seu uso e necessidade de um controles mais rigorosos,
com o intuito de avaliar os possiveis danos alimentares, ecologicos e agro-
tecnologicos causados.

Do que pude perceber em minha rotina diaria em Amherst, a pratici-
dade era um dos elementos principais na realizagdo de compras da maioria
dos estudantes, que preferiam frequentar as grandes redes multinacionais
de supermercados. A facilidade de acesso via transporte publico e os pregos
mais baratos eram os principais atrativos desses estabelecimentos. Princi-
palmente entre estudantes internacionais ou pessoas de etnias negra e his-
panica, poucos tinham a possibilidade de manter um carro. Para os estu-
dantes internacionais, por exemplo, o valor exigido para o seguro obrigato-
rio do automovel era caro e o tempo de permanéncia nao compensava 0O
investimento em praticidade.

Em Ambherst, havia claramente uma distingao em relagcdo a ideologia
alimentar entre os estudantes e as pessoas com mais idade e criangas. Os
estudantes em grande parte estavam envoltos em uma rotina de aulas com
muito pouco intervalo entre elas e muito tempo dedicado a atividades esco-
lares e esportivas. Nao havia um horario especifico para o almogo, pois a
refeicdo mais importante era o café da manha, geralmente com cereais.
Para economizar o dinheiro recebido dos pais ou conseguido em trabalhos
de meio turno, muitos deles alimentavam-se a base de lanches rapidos, como
sanduiches e pizzas.

As pessoas com mais idade e filhos tinham suas rotinas voltadas a
educacgdo e a saude das criangas. Grande parte dessas pessoas tinha carros
e fazia compras de alimentos organicos, pois para eles estava relacionado a
ideia de saude familiar. O prego pago a mais era visto como um investimen-
to na saude corporal e em um “futuro saudéavel”. Como havia dito anterior-
mente, por ndo haver um sistema publico de satide, cuidar da alimentagao e
praticar atividades fisicas era considerado importante.

Cheiro, textura e sabor, por exemplo, sdo aspectos subjetivos dos ali-
mentos, 0s quais sao percebidos de maneira diferente por cada pessoa. Por
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desconhecer o processo de produgdo e manejo e também nao se sentirem
capacitados a perceber as diferengas entre organicos pela simples observa-
¢do, os estudantes com quem conversei diziam preferir economizar com-
prando o produto mais barato, ou seja, geralmente o produto que ndo era
organico.

Os que procuravam produtos que supostamente teriam melhor quali-
dade faziam suas compras em uma loja de varejo alimenticio que diz ter
como valores centrais 0 compromisso de promover um ambiente honesto e
franco, valorizando a comunidade, os empregados, os investidores e 0 meio
ambiente.

A loja de varejo Whole Foods era onde poderiam ser encontrados me-
dicamentos alternativos, propolis, comidas sem conservantes, sem adogan-
tes, sem gordura saturada ou sem glaten. A rede afirma ter como diferencial
0 compromisso com a responsabilidade ambiental, priorizando a venda de
produtos organicos. Entre as missdes da rede estava a agricultura sustenta-
vel em harmonia com a natureza, prezando pela diversidade e por um ecos-
sistema saudavel.

Embora a empresa transmita a ideia de que vende apenas produtos
organicos, em realidade, conforme a Associa¢do dos Consumidores Orga-
nicos norte-americana, vende muitos produtos que sdo etiquetados como
“natural”, mas com pregos muito mais caros. Imaginando estarem consu-
mindo produtos saudaveis, as pessoas que realizam suas compras nessa rede
de supermercados pensam estar fazendo a melhor escolha para suas familias
e o meio ambiente. Entretanto, nao ha nenhuma regulagdo sobre o que é
um produto “natural”, o qual pode ser um produto convencional sem ne-
nhuma monitoragio.

A escolha de organicos ¢ trazida na atualidade como uma decisao
que afeta o globo inteiro devido a questao da sustentabilidade. A utilizagdo
de fertilizantes e pesticidas foi responsavel pela Revolugao Verde na década
de 1950 com o aumento de terrenos cultivaveis e o controle de insetos. A
partir dessa Revolugao, houve a redu¢ao do uso da mao de obra humana e
aumento do maquindrio e de produtos quimicos artificiais, visando expan-
dir os indices de produtividade. Além disso, diminuiu-se a variedade de
cultivos, adotando o regime agricola de monocultura.

Na atualidade, advoga-se uma mudanga paradigmatica com a dimi-
nui¢cdo da monocultura e rumo a uma minimizag¢do da polui¢ao gerada por
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praticas agricolas. Esse novo paradigma consta no relatério da ONU como
“intensificagdo ecologica” e tem nos pequenos agricultores um de seus pi-
lares. Devido aos efeitos da Revolugdo Verde, um grupo de pessoas preten-
de desenvolver o que pode ser denominado de Nova Revolug¢do Verde ou
Alternativa, produzindo alimentos sem contamina¢io (ZAMBERLAM &
FRONCHET, 2001).

A Associagao de Comércio de Organicos (OTA) dos Estados Unidos
afirmou que em 2010 o mercado de comida organica representava cerca de
4% do mercado total de vendas de alimentos daquele pais. Conforme os
dados apresentados, o aumento do consumo de produtos organicos é uma
tendéncia, tendo expandido mais de 7% entre 2010 e 2012 nos Estados
Unidos. A venda de vegetais e frutas organicas representa 11% do total
desse mercado.

Segundo dados do Instituto de Pesquisas de Agricultura Organica
(FiBL), a América do Norte representava apenas 1% do total de produtores
mundiais em 2012. Entretanto, o pais foi considerado o melhor mercado de
vendas, com mais de 22 milhdes de délares em vendas, parcela que abarca
44% do total mundial.

Desde 1999, em Massachusetts a CISA (Comunidade Envolvida na
Agricultura Sustentavel) realiza a campanha Be a local hero, buy locally grown
(traduzido: “Seja um heroi local, compre os cultivados localmente”), que
incentiva a compra de produtos produzidos por fazendas locais. Essa rede
de negociantes e fazendeiros procura dar mais visibilidade a agricultura
local, criando um sentimento de envolvimento local entre produtores e com-
pradores.
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Foto 4 — Placa em frente a uma propriedade de agricultores de Amherst. Crédito: Livia

Branga-Peicu

Devido a falta de informag¢des mais precisas sobre os habitos de con-
sumo do Pioneer Valley, regidao de trés condados proximos ao rio Connecti-
cut'®, a CISA avalia que cerca de 12,5% da alimenta¢do da regido seja local,
sendo ela comprada nas feiras ou restaurantes que compram esses produtos
da regido.

Sustentabilidade, comunidade, nutri¢ao e saude parecem ser concei-
tos-chave para entender os argumentos relativos ao consumo de produtos
organicos e produzidos localmente. Uma das visdes recorrentes é que, ao
evitar a compra e o consumo de comidas processadas e alteradas genetica-
mente, se expressa liberdade em relagdo ao poderio de marketing das gran-
des corporacdes. E a mudanca de um estilo de vida de praticidades e conve-

1 E o rio mais longo e importante da Nova Inglaterra. Flui no sentido norte-sul, com cerca de
640 km de extensao.

22



Somos todas mulheres iguais! Estudos antropoldgicos sobre feira, género e campesinato

niéncias para outro considerado saudavel (numa dimensao que pode ir além
dos beneficios individuais).

As mudancas climaticas levam ao medo em relacdo a eventuais de-
sastres ecologicos que afetem a producao de alimentos, causando fome e
ma nutri¢do. A preserva¢do do meio ambiente com medidas sustentaveis
traz a tona a necessidade das micropoliticas. A acao dos consumidores em
privilegiar os produtores locais, além de uma questdo econdmica, tam-
bém é social. A sustentabilidade abarca diversas dimensdes, tais como a
ambiental, social, econdmica, politica e juridica.

A escolha em eliminar os transgénicos e priorizar os produtos orga-
nicos produz intermediagdes entre a esfera privada (do corpo, da casa e da
familia) e a esfera coletiva (da localidade, da natureza, do planeta e da
humanidade) (PORTILHO & CANTANEDA, 2011). Essas esferas sio
influenciadas também por diferentes concepgdes de valores, havendo a me-
diagdo entre valores financeiros (o custo dos produtos, o valor dos seguros
de saude), sentimentais (o zelo da familia), ecologicos (a preservacao do
meio ambiente) e éticos (o futuro que se pretende deixar para as proximas
geragdes).

Para além das analises nutricional, sanitaria, simbodlica, social e historica,
uma dimensao ética, politica e ideoldgica relaciona as escolhas alimentares,
os locais e as formas de aquisi¢ido e preparo dos alimentos a preservacao
ambiental, ao desenvolvimento rural sustentavel e a sglidariedade com 0s
pequenos produtores locais (PORTILHO & CASATANEDA, 2011, p. 12).

As feiras, mais do que apenas espagos de venda, sao também espagos
de convivio, onde se podem ouvir historias de pessoas e também dos ali-
mentos, pode-se compartilhd-las e ter um sentimento de pertencimento. A
escolha da compra de produtos nem sempre € racional, envolvendo tam-
bém processos emocionais.

O aumento da preocupacdo de algumas pessoas em separar o que é
organico do que ¢ industrial, mais do que criar um nicho de mercado para
certificadores e para os proprios vendedores, produz mediagdes entre as
nogoes de limpeza e de poluigao. Os que possuem agrotdxicos, pesticidas e
elementos fabricados sdo considerados impuros e danosos; os que possuem
apenas outros elementos organicos seriam puros e, portanto, saudaveis.

E necessario ir além e perceber de que forma o conceito de alimento
organico/natural € resultante de uma construgao discursiva. Ainda nao se
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sabe de que forma os alimentos transgénicos afetam a nossa qualidade de
vida, mas eles estdo muito mais presentes do que se pressupde, COmo no
milho, soja, arroz e seus subprodutos.

Dentro do sistema capitalista ocidental, parece que as grandes em-
presas perceberam a importancia da sustentabilidade principalmente como
retorica e dificilmente como pratica. Incluidas nas propagandas e nas mis-
sOes das empresas, as praticas sustentaveis aparecem como mais uma for-
ma de fornecer lucros as empresas, que se aproveitam da associagcdo ao
referencial ambientalista. O lugar da natureza aparece cada vez mais como
forma de exploragao, seja ao serem ignoradas as necessidades de mudanga,
seja ao adotar-se apenas discursivamente a importancia da sustentabilida-
de ambiental.

As raizes éticas e ideologicas da crise ambiental atual parecem ser
muito mais profundas do que os atuais debates. Se considerarmos que o
planeta Terra é a nossa casa, cada pequena por¢do de terra continental pode
ser considerada uma parte deste nosso jardim. O jardim € a parte da frente,
a entrada da casa, onde desde o inicio se saudam as pessoas que sdo convi-
dadas a entrar.

Ao permitirmos que nossos jardins possam ser de toda a comunidade
de forma justa, teremos a certeza de que todos serao bem-vindos e estao
incluidos para contribuir com um futuro mais justo e ecologicamente equi-
librado. Jardinar a comunidade € tornéd-la mais receptiva a todos e um ter-
reno fértil para o cultivo do que nos faca bem.
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Um trabalho etnografico entre
mulheres camponesas e a reproducao social
no meio rural

Fernanda Simonetti’

Introducao

Este artigo é fruto de uma pesquisa’ realizada entre os anos de 2009 e
2010 entre mulheres camponesas descendentes de imigrantes italianos resi-
dentes na regido central do Rio Grande do Sul: a Quarta Coldnia. Através
dessa pesquisa pude compreender que essas mulheres tém suas vidas dedi-
cadas ao trabalho e as suas familias. No entanto, a reprodugdo social de
suas propriedades também tem sua importancia, pois dela depende a conti-
nuidade da propriedade rural.

Assim, o casamento, a sucessao das terras consistem em um marco
fundamental para a vida dessas pessoas que possuem, em sua grande maio-
ria, pequenas propriedades. Um dos objetivos dessas familias vai ser man-
ter a unidade da propriedade evitando ao maximo a sua divisao. O casa-
mento entao pode ser identificado como uma das estratégias para a repro-
ducado social. Nesse trabalho de campo, como em outros trabalhos sobre
essa tematica, as mulheres eram (e em alguns casos ainda sao) postas de
lado quando havia a divisdo da heranga, pois ficava subentendido que a
mulher casada poderia compartilhar das terras de seu marido. As mulheres
que recebessem as terras, por vezes, doavam ou vendiam por um valor “sim-
bolico” a seus irmaos. Em outros casos, algumas meninas eram encami-
nhadas para conventos onde teriam acesso ao estudo.

! Cientista social (UFSM), licenciada em Sociologia (UFSM), mestre em Ciéncias Sociais (UFSM)
e doutoranda em Desenvolvimento Rural (UFRGS).

2 Pesquisa para elaboragao de dissertagdo no Programa de Pés-graduacdo em Ciéncias Sociais
(UFSM), tendo como orientagdo a prof® Dra. Maria Catarina Chitolina Zanini.
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Em suma, este artigo tem como propdsito analisar as narrativas das
camponesas descendentes de italianos, visto que sao ainda escassos 0s
trabalhos realizados nessa tematica da reproduc¢do social na regido da
Quarta Colénia/RS. A intenc¢do ¢é que através deste artigo haja contribui-
¢oes, propiciando uma reflexao sobre as mulheres camponesas e a repro-
ducao social.

Metodologia

A metodologia escolhida para essa pesquisa foi a etnografia, com
realizagcdo de observagdo participante e entrevistas. Foram selecionadas
mulheres das mais diversas faixas etarias, pois um dos objetivos era verifi-
car se, de fato, haviam ocorrido mudangas quanto a questao da reproducgdo
social. O municipio pesquisado foi Faxinal do Soturno, pertencente a Quarta
Colonia/RS?. As comunidades escolhidas foram: Sitio Alto e Novo Trevi-
so, sendo que ambas possuem, como amparo econ0mico, a agricultura fa-
miliar, tendo como cultivo predominante o fumo.

Essa regido é composta, majoritariamente, por descendentes de imi-
grantes italianos. A imigra¢do da Europa para o Brasil ocorreu de forma
mais intensa no século XIX. Essa colonizacdo da origem a formacdo de um
novo tipo de campesinato no Brasil, que, por sua vez, engendra a constru-
¢do de nucleos urbanos e de um pequeno mercado regional (SEYFERTH,
1990).

Olhar, ouvir e escrever sao as faculdades essenciais durante a pesqui-
sa. A primeira experiéncia em campo ¢ a domesticag¢do de seu olhar. Algo
fundamental para o qual o autor chama a atengao é que o pesquisador deve
ter um dominio das teorias para saber interpretar o seu olhar. Outro ampa-
ro do pesquisador pousa no ouvir, ou melhor, saber ouvir. O ato de ouvir

3 Em 1876, foi criado o Nucleo Colonial de Santa Maria da Boca do Monte, sendo os imigrantes
russo-alemdes (poloneses) os primeiros a chegar a regido em 1877. Em dezembro de 1877,
pouco antes da chegada dos imigrantes italianos, o lugar passou a ser denominado de Quarto
Nucleo Imperial de Colonizagdo Italiana no Rio Grande do Sul e, em 21 de setembro de 1878,
teve seu nome alterado para “Coldnia de Silveira Martins”, em homenagem ao senador Gas-
par Silveira Martins. Posteriormente, em 1882, deixou de ser colonia imperial e passou a ser
administrada pela Provincia, e novamente teve sua nomenclatura modificada, agora para ex-
Colonia de Silveira Martins (SPONCHIADO, 1996, p. 54-8).
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requer muita paciéncia e perspicacia. O autor chama a atencao do poder
que o pesquisador pode exercer sobre o informante por mais neutro que
tente ser. Dessa forma, o olhar e o ouvir seriam a primeira etapa, a segunda
etapa caberia ao ato de escrever. Se o pesquisador entdo souber utilizar a
sua sensibilidade em deixar o “outro” se expressar e fizer a correta coleta do
material, sem duvida, tera um bom material para ser analisado posterior-
mente (CARDOSO DE OLIVEIRA, 1996).

Como referéncia ao exercicio do trabalho de campo, cito Malinowski
(1978):

Na etnografia, onde o autor é a0 mesmo tempo o seu proprio cronista e
historiador, ndo ha duvida de que suas fontes sejam facilmente acessiveis,
mas também extremamente complexas e enganosas, pois nao estido incorpo-
radas em documentos materiais, imutdveis, mas no comportamento e na
memoria de homens vivos (p. 27).

Como descendente de italianos, estou habituada ao cotidiano dessas
pessoas, mas, como Geertz (1978) aponta, deve-se conviver com 0 grupo
sabendo discernir o que é um piscar de olhos ou uma piscadela e se isso
quer significar algo mais, sendo que sdao os pequenos detalhes que nos reve-
lardo as realidades dos fatos cotidianos das pessoas e a visao de mundo de
seres inseridos em determinada cultura.

Quanto a construgao do objeto, Bourdieu (1999) faz algumas consi-
deragdes, tal como: nao se deve beber diretamente da boca do informante,
mas sim das construg¢des das relacdes sociais. Sendo assim, a teoria sepa-
rada da pratica ¢é algo inutil. Assim, as informagdes repassadas permitem
ser usadas como guia em um trabalho etnografico, mostram que se deve
ter clareza do que se quer estudar, saber o que se quer perguntar, 0 motivo
de fazer determinado nimero de perguntas. Assim, a proposta de Bour-
dieu (1999) esta direcionada para o nascimento de certa sensibilidade aos
socidlogos para observar e promover solugdes aos problemas do mundo
social.

Dessa forma, por meio da pesquisa etnografica, este artigo busca ana-
lisar as narrativas das camponesas descendentes de italianos, visto que sao
ainda escassos os trabalhos realizados com mulheres camponesas e sobre a
tematica da reprodugdo social na regidao da Quarta Col6nia/RS.
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Descendentes de imigrantes italianos
como um grupo étnico

Os imigrantes italianos que chegaram a regido central do Rio Gran-
de do Sul nos anos 1877/78, oriundos especialmente do norte da Itdlia,
vinham em familias, eram predominantemente catélicos, camponeses e po-
bres. Buscavam especialmente uma possivel melhora em sua condi¢ao de
vida, mas também uma reproduc¢do da condigdo camponesa baseada na
organizag¢ao do trabalho em familia (ZANINI, 2006).

Para Seyferth (1993), o camponés era portador de uma origem étnica
distinta, produzida no cenario historico regional do sul do pais. Além de
todo um conjunto de valores advindos do mundo camponés e do trabalho
com a terra, esses individuos sdo portadores de uma visao de mundo e de
um ethos permeados do “mundo italiano”, sua religiosidade (catolicidade),
sua busca pela ascensao social, pela manuten¢do da familia como institui-
¢do primordial e pelo trabalho como um valor.

Identifico os descendentes de imigrantes italianos da zona rural da
regido central do Rio Grande do Sul como um grupo étnico a medida que
compartilham de sinais diacriticos comuns (BARTH, 2000) e fazem uso
dos mesmos nos processos interativos como sinais de distingao, inclusdo e
exclusao sociais. A identidade étnica de italianos ¢ acionada em referéncia
contrastiva a outros grupos, no caso em estudo, sempre situacionalmente;
0s outros grupos sao os vizinhos alemaes de Agudo, os afrodescendentes e
os denominados “brasileiros” 4. Para Weber (1991), a crenga numa origem
comum e numa suposta “honra étnica” de compartilhamento possibilita a
existéncia dos grupos étnicos. Dessa forma, em sua reflexao ¢ agregada a
consciéncia étnica a experiéncia da migragao, o que assinala o sentimento
de pertencimento a uma coletividade. No caso aqui estudado, trata-se da
crenga compartilhada na origem italiana, que possibilita o sentimento de
uma comunidade imaginada comum (ANDERSON, 2008).

Pelo proprio fluxo migratorio e pela demanda de terras para as proxi-
mas geragoes, a base fundiaria do campesinato fundamentou-se na peque-

4 A Quarta Colonia de Imigragdo Italiana era composta por sete municipios, mas hoje conta
com nove cidades. Dessa forma, Agudo e Restinga Seca, por se identificarem respectivamente
com as colonizagdes alemad e portuguesa, deram forma a esse novo territorio.
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na propriedade familiar e policultora. A identidade desse colono foi cons-
truida a partir de um ethos camponés independente de nacionalidade. Esse
modelo de colonizacao se deu através do lote, ou seja, a colonia, como ¢é
conhecida também. Foi nos contornos das colénias que os sinais diacriti-
cos de pertencimento se processaram. A policultura e a divisdo cuidadosa
do trabalho entre todos os membros da familia eram usadas como sinais
diacriticos da identidade social e étnica (SEYFERTH, 1999).

Seyferth (2009) afirma que as identidades étnicas representam dife-
rengas culturais, mas s6 tém sentido, ou seja, s6 tém alguma funcionalidade
social caso forem confrontadas com o “outro”. Essa identidade seria a reu-
niao de varios itens, tais como: o uso da lingua materna, habitos alimenta-
res, formas de organizagdo social, associagdes recreativas, entre outros. E.
Woortmann e K. Woortmann (1997) referem-se ao modo de viver campo-
nés como consequéncia de seu know-how, ou seja, de seu saber-fazer, a 16gi-
ca passada entre geragdes e que ¢ transmitida e retransmitida pelos campo-
neses. Os autores salientam também que esses valores ndo sao imutaveis,
ou seja, estdo em constante processo de atualizagio.

A natureza politica ou econdmica da etnicidade remete a grupos de
pessoas unidas em torno de interesses comuns. Os processos identitarios
nao existem fora de contexto, mas a etnicidade é um instrumento que é
acionado em alguns momentos relevantes. Pode ser como um meio para
adquirir privilégios. Vale ressaltar que a identidade étnica pode ser manipu-
lada e utilizada para atingir alguns objetivos (COHEN, 1974).

Assim, identifiquei esses descendentes de imigrantes italianos como
um grupo étnico apresentando especificidades proprias que os identificam.
Nos proximos itens serdo trabalhados, ainda que de forma sintética, itens
como: o casamento e a sucessao das terras. Esses itens sdo compreendidos
através de uma contextualizagdo social.

O casamento

Nesse item serdao abordados, de forma sucinta, o casamento e a visao
dessas mulheres quanto a esse assunto. O casamento ¢ um dispositivo de
reproducdo social importante dentro dessas comunidades nas zonas rurais.
Para Stropasolas (2004), casar ndo é uma simples questao de escolha indi-
vidual, pois ha uma familia atras do interesse dessa pessoa. Nesse sentido,
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a partir do casamento ja se faz uma projecdo da sucessdo das propriedades
rurais.

Em conversa com uma informante, ela relatou que gostaria que seu
filho namorasse e casasse com uma menina da comunidade onde residem,
alegando que assim conheceria a familia de origem da moga. Porém o filho
dela estava namorando uma moc¢a na cidade e ja estava gravida. Diante
desse fato, a familia estava aceitando a situa¢do, mas o sonho dessa mie em
relagdo ao filho nao era esse. A mesma alegou que o jovem casal a chama
de “atrasada” como no depoimento:

Eu acho que se fosse mais rigido seria melhor, os casal iam se acertar mais
também durar mais o casamento, é hoje em dia o casamento é assim nao
todos, mas a maioria é para se experimentar ficam um tempo e ja se soltam
(...) a unica coisa que eu quis chamar a atengdo deles disse assim que era
bonito um casamento um namoro mais moderado, mas ndo assim do jeito
de hoje em dia e se cuidar mais né dai eles me responderam que sou do
tempo antigo que ndo é assim que tem que se exprementa para casar, porque
se ndo se exprementa ndo da certo e eu acho que ndo é assim. Entao, a gente
pode vé né as pessoas 0s casamentos mais antigos sao que os mais duram,
por exemplo, é pouco os casamento que tu vé um casal fazer 25 anos, 50, 60
anos (Informante da comunidade de Novo Treviso, 44 anos).

O que pode ser observado é que certos temas, como sexualidade, na-
moro, estdo repletos de tabus e de constrangimentos, especialmente para as
mulheres. O mundo feminino, por vezes dicotomizado entre o mundo mo-
derno e o mundo das “antigas”, ¢ repleto de complexidades, que fazem
com que muitas descendentes de imigrantes italianos vivam nao sem dile-
mas, mas numa busca pela emancipagio feminina sem deixar de valorizar
coisas que consideram importantes, como familia, religiosidade, entre ou-
tras (ZANINI, 2006, 2007).

Seguindo essa reflexao, trago Favaro (1996), que declara que, para a
mulher, manter a virgindade era essencial, visto que, se a moga caisse em
“erro”, a familia seria juntamente desonrada. Assim, é visivel o controle
social no nivel de uma mentalidade coletiva. E interessante que as sangdes
recaiam sobre a mulher, pois, para 0 homem, essa moral era permitida.
Embora os relacionamentos viessem carregados da ideia de pecado, o ato
da transgressdo poderia vir a quebrar as regras e costumes. Qutra forma de
analise dessa citagdo é que antigamente 0s casais nao tinham oportunidade
de se conhecer a fundo antes de casar. Os encontros eram marcados com a
presenca dos pais, e os carinhos e os beijos eram muito restritos. Dessa
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forma, depois de casados, as incompatibilidades eram comuns, mas a solu-
¢do era suportar-se e construir uma boa familia.

Ainda segundo Stropasolas (2004), relatam-se em particular os depoi-
mentos de mogas em relacdo ao casamento e seus valores. Destaca o descon-
tentamento das meninas, principalmente entres filhas de agricultores empo-
brecidos que se recusam a casar e formar familia com outros filhos de agricul-
tores, pois tém como objetivo a busca de estudo e trabalho na cidade para
“mudar de vida”. Essas sao as palavras que a informante de 16 anos relatou:

Aqui ndo tem muitas oportunidades e aqui ndo quero ficar trabalhando na
roga e tal eu quero estudar ter uma profissdo arrumar um emprego e toda
aquela coisa ter uma boa casa, carro todas essas coisas normais que todo
mundo quer pelo menos que eu acho né e aqui ndo tenho nenhuma oportu-
nidade pra mim acho (Informante da comunidade do Sitio Alto, 16 anos).

Durante a entrevista, a informante relatou varias vezes a falta de opor-
tunidades na zona rural, onde se depende da agricultura para sobreviver.
Essa recusa em permanecer no campo ¢ aliada a vontade dos pais de que a
filha estude e tente uma vida de menos sacrificios na cidade, além da vonta-
de em encontrar um namorado citadino.

A sucessao das terras

A sucessdo das terras ou as herangas sdao um tema classico quando
abordamos o campesinato. Essa tematica pode ser um tanto delicada, em
alguns casos representando por vezes a divisdao familiar. Em muitos epis6-
dios as mulheres foram excluidas quanto a heranga. Para quem olha de
fora, a situagdo parece injusta, pois as mulheres trabalham tanto quanto os
homens no cotidiano da propriedade. No entanto, se analisarmos a partir
da légica camponesa, essas partilhas vém no intuito de manter a proprieda-
de e de ndo fragmenta-la muito, para dar uma continuidade na sua repro-
dugao social. Na sequéncia serdao enunciados alguns exemplos colhidos no
trabalho de campo e, dessa forma, tentar entender melhor a sucessao de
terras na comunidade do Sitio Alto e na de Novo Treviso.

Sobre essa tematica da sucessao ¢ interessante ressaltar algumas falas
das mulheres sobre heranca:

La assim, a terra é do meu pai, mas ele ja dividiu, ele ja deu pros filhos
porque ele ndo quer que nés choramo no caixdo que briguem. Entdo ele
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(pai) sem falar com ninguém, nenhum filho, ele dividiu tudo igual, ele tinha
320 hectares né e n6s somo em 6 imaos, todos igual, e ja fez a escritura, s6
que ele segurou na mao dele a escritura, mas foi ele que fez, pagou a escritu-
ra tudo e como ja tem nosso pedaco, ele ja deu pra planta, até os outros
meus irm3os ndo quiseram planta, até nos plantava no pedago do meu ir-
mao e da minha irma, entdo a gente planta assim porque ndo podemo vendé
enquanto ele ta vivo, € que assim, no6s podemos vender, mas dai temo que da
25% para ele(pai), ele ja fez isso pra nds nao vendé (Informante da comuni-
dade do Sitio Alto, 53 anos).

Nesse caso, a mulher achava que nunca receberia nada de heranca,
pois saiu de casa quando tinha dois anos e meio por motivos de saude.
Onde a familia residia (interior do municipio de Julio de Castilhos), era
muito frio, e o médico recomendou outro lugar, onde o clima fosse mais
apropriado. Carneiro (2006) aponta a préopria mudanga do espago da mu-
lher na sociedade e no meio rural, bem como o enfraquecimento da autori-
dade patriarcal decorrente da crise do sistema de reprodugdo e também do
estreitamento com as relacoes com as cidades. Dessa forma, ocorre a cons-
trugdo de uma identidade, e essa mulher ndo é mais vista apenas como a
esposa do agricultor. Nas falas, essa mesma informante de Sitio Alto ainda
se diz surpresa com a atitude do pai em dividir as terras todas de forma
igual entre os irmaos. Quando ela disse ao pai que achava que nao ganharia
nada, o mesmo deu esta resposta:

Eu pensava que o pai ia dar o dobro pro nosso irmao, s6 que o pai s6 bene-
ficiou as mulheres, porque nés somos em 4 gurias e dois guris, e ele deu
igualzinho, s6 que ele tinha comprado seis terrenos la em Julio de Castilhos
na cidade e ele vendeu e deu pra nés o dinheiro, dai ele falou assim: “os
filhos homem eu ajudei até eles se colocd, e as gurias eu ndo ajudei, entdo
elas vdo ganha a mesma coisa e ainda por cima mais um terreno”. Eu achei
0 pai assim, fez uma coisa que eu niao pensava porque eu achei que ele ia
dividir o que ele tinha com os filho homem né, pra fica com o nome e invés
nao (...) dai quando ele fez a escritura ele chamou cada filho e levou 14 pra
mostrar a terra (Informante da comunidade do Sitio Alto, 53 anos).

O interessante é a consciéncia desse homem em dizer que os filhos
ele ja havia ajudado, enquanto as mulheres ainda ndo. Além disso, o pai
dessa mulher ainda disse que ela era filha tanto quanto os outros, apenas
nao pdde ficar em casa devido aos problemas de saude, indo para a casa do
avo e da avo cuidar dos mesmos. Como a propria entrevistada relatou, “achei
que ele ia dividir pra fica com os filho para ficar com o nome”. Quando
esse homem resolveu dividir em partes iguais, entre as mulheres e os ho-
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mens, de certa forma rompeu a propriedade como uma unidade. Por vezes,
0 que se observa nas pequenas propriedades agricolas é a preocupagdo em
“retalhar” muito a mesma e, com isso, dificultar a reproducao social do
camponés. Assim, Seyferth (1999) afirma que as regras costumeiras de he-
ranga variavam conforme a tradi¢do de origem dos imigrantes, podendo
assim privilegiar apenas os homens, ou um unico filho ou todos os filhos.
No entanto, em quase todos os casos, era praticamente impossivel evitar a
divisdo das propriedades. Somente se conseguia preservar no caso em que a
tradi¢do camponesa de herancga indivisa fosse preservada.

Essa mesma mulher ainda lembrou que antigamente era normal as
mulheres ndo receberem a heranga ou receberem bem menos do que os
homens. Ela cita o exemplo do sogro:

E, sabe aqui o sogro, o pai dele (marido) dividiu as terras com os filho dele e
as mulher ele fez assim, se tocava 3 hectares pra cada homem, 1 hectare era
pra mulher, mas ela ndo recebia o valor desse um hectare, os filho homem
pagava pra ele se ele sobrasse depois de morto o dinheiro era dividido com
as mulher, entdo praticamente ndo ganhava nada, a tia que casou com um
irmao do sogro deu pra comprar um vestido a heranga e os filhos ganharam
15 hectare de terras cada um (Informante da comunidade do Sitio Alto, 53
anos).

Esse episodio foi ressaltado varias vezes, pois com a heranga essa
mulher pdde comprar apenas um vestido. Sobre essa questao, Paulilo (2000)
relata que nem todos os homens recebem por sua vez heranga quando a
propriedade ¢ pequena; no entanto, eles seriam compensados tendo acesso
ao estudo ou auxiliados até encontrar outra profissdo. Nesse caso, o que
restaria a mulher seria o dote, que seria constituido de roupas, lengdis; isso
se caracterizaria como enxoval.

Quanto a isso, tenho exemplo em minha familia, pois minha mae,
quando casou, conseguiu juntar algumas toalhas, lencol. Uma vez era co-
mum as mulheres fazerem seu proprio enxoval bordando. E quanto a he-
ran¢a, meu avo deixou 10 hectares para cada um de seus oito filhos e, para
as trés mulheres, deixou apenas cinco hectares para cada uma. No entanto,
minha mae deu sua parte aos irmaos. Quando questionei o motivo, ela
relatou que ja morava na cidade e que eles precisariam mais, pois ela ja
estava estabilizada e eles cuidariam das terras. Outro motivo dado pela minha
mae para esse fato refere-se a sua criagdo: quando chegava alguém em sua
casa para fazer alguma visita, os da casa cediam suas camas e dormiam no
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chdo, ou quando a visita fosse comer algo, o melhor pedago era para ela
(visita). Entdo, através dessa logica de o melhor para os outros, ela explicou
o motivo de dar suas terras a seus irmaos. Carneiro (2006) também aborda
essa diferenca de tratamento entre homens e mulheres quando chega a hora
da divisao do patrimonio:
As filhas, nesse caso, normalmente ndo herdam terra. Por ocasido da trans-
missao da heranga, a mulher (tanto as filhas como a esposa) é levada a abrir
mao de sua parte em nome do filho (ou dos filhos) escolhido como sucessor.
A parte delas na heranca ¢ reduzida ao enxoval e a alguns bens para a casa,
no caso de se casarem com um agricultor, ou revertida em sua manuten¢ao
na cidade enquanto estuda e se prepara para a inser¢do no mercado de tra-
balho urbano. Excegdo é feita no caso da mulher que nao se casa. Como o
que confere direito a terra ¢ té-la cultivado, entende-se que as celibatarias
que “abriram mao” do casamento em funcdo das demandas familiares rece-

bam uma pequena parcela de terra por sua participa¢do na lavoura familiar
e nas tarefas domésticas (CARNEIRO, 2006, p. 07).

Em Paulilo (2000), ha inimeras variaveis quanto a dotes, herancas,
mas tem uma em especial, quando as mulheres recebem terras e a vendem
para seus irmaos por um valor menor. Nesses relatos, é sempre adequado
verificar que a mulher trabalha tanto quanto o homem e por diversas vezes
recebe nada ou quase nada da parte da heranga. Uma dessas diferencas
pode ser ressaltada a seguir:

Isso ai tava errado, porque acho que a mulher também precisa de descanso e
ndo so eles, mas o costume era assim o homem ia na ro¢a mas chegava em
casa ele fazia o descanso dele ai invés a mulher desde moga bem dizé os
homem chegavam os mano chegavim e eles descansavam e nois tinha que
deixa tudo pronto pra depois ir na roga junto, se a gente tivesse a vida de
hoje, nascendo hoje teria outro costume (Informante da comunidade de Novo
Treviso, 65 anos).

Essa senhora refere-se ao fato de que, quando chegava a hora do al-
mog¢o, 0s homens apenas esperavam a comida pronta. Enquanto as mulhe-
res ou acordavam antes e deixavam o almog¢o encaminhado ou tinham que
sair um pouco antes da lavoura para providenciar, e depois do almogo ain-
da cabia a mulher o servigo de lavar a louga, limpar a cozinha, enfim as
atividades domésticas, enquanto os homens podiam descansar. Esse traba-
lho entre a terra e a casa faz com que as mulheres, por vezes, trabalhem
mais, mas sejam posteriormente excluidas da logica da transmissao do pa-
trimonio.
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Ainda sobre a compreensdo das regras de transmissao do patrimonio
familiar, em particular a terra, entre agricultores familiares, levando-se em
conta as diferencas entre os géneros, exige-se que se reconhecam os distin-
tos papéis reservados a homens e mulheres na dindmica de reproducdo so-
cial. Outra questao abordada é que deve ser levado em conta o contexto
historico, econdmico, simbolico na hora de transmitir o patriménio. A trans-
missdo dos direitos sobre a propriedade familiar de uma geragdo a outra é
objeto de multiplas estratégias, que variam de acordo com as condi¢des de
cada familia, ou seja, com os instrumentos de negociagdo ou de compensa-
¢do disponiveis, derivados tanto da sua histéria especifica como da sua inser-
¢30 na economia e na sociedade. E apontado para uma diferenca entre géne-
ros na partilha do patrimonio. As mulheres restavam, portanto, trés opgdes:
0 casamento, o ingresso na vida religiosa ou o celibato civil. Ao casar, a mu-
lher ingressava na familia do marido; obedecendo a regra de residéncia, ela ia
residir com 0s sogros no caso de se casar com O sucessor € se submetia a
autoridade desses até o fim das suas vidas. As demais instalavam-se inicial-
mente também na casa dos sogros até que os seus maridos recebessem o seu
lote de terra e construissem nele a casa para a nova familia. O casamento
implicava, assim, a extingdo dos direitos das mulheres a terra e a sua reclusao
ao espago doméstico. A esposa € triplamente excluida da heranga da terra na
regido colonial alema e italiana. Inicialmente, porque ela ndao é descendente
do proprietario (o marido); depois, porque o seu trabalho na lavoura familiar
era visto como “ajuda” inerente ao desempenho do seu papel de esposa e,
finalmente, porque ela ndo era tida como capacitada socialmente para exer-
cer o papel de chefe da unidade produtiva (CARNEIRO, 2001).

Como em um exemplo de Sitio Alto:

Aqui, quando faleceu o sogro, eles quiseram dividir a heranga, dai o marido
disse: “vamos dividir tudo até que ta todo mundo no seu pedago”, dai os
filho homem falaram “bom, a irma como ¢ mulher vamo comprar outro
pedago e vamo dar pra ela”, ai o marido disse: “nao, eu divido a minha
parte com ela, mas ela tem direito que nem nos”, e os outros dois a tinham
a mentalidade antiga né, de que mulher poderia ganhar outro pedacgo e deu,
eles pensavam porque traziam essa heranga né (...) aqui que nem o pai do
sogro nao deu nada pras mulher, se pra uma sobrou um vestido né, entdo o
que pode ser (Informante da comunidade do Sitio Alto, 53 anos).

Assim, Firth (1971) também faz uma reflexdo sobre o papel da mu-
lher no que tange a herancga. No geral, as mulheres sdo isentas do direito a
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terras. Posso dizer que isso ¢ presente nas comunidades estudadas de Faxi-
nal do Soturno. Em relatos, as camponesas de mais idade alegaram que
ndo tiveram direito a usufruir a terra, pois a mesma era destinada a seus
irmaos. O que restava a essas mulheres era o casamento ou entrar na vida
religiosa, pois, dessa forma, poderiam ter o direito ao estudo.

Dessa forma, ainda merecem destaque alguns pontos sobre a sucessao
de terras entre imigrantes italianos residentes na regido central do Rio Gran-
de do Sul. O que se pdde visualizar foram varios tipos de rearranjos de suces-
sdo. A primeira forma é quando ha poucos filhos e esses, em sua maioria, s3o
mulheres; sendo assim, a terra fica nas maos do filho homem ou da mulher
cujo marido seja considerado um agricultor “bom” ou “forte”. As filhas de-
serdadas recebem entdo uma ajuda financeira pela “venda simbolica”. No
segundo caso, quando ha apenas uma filha mulher, ocorre a unido da terra
dessa com a de seu marido, e eles residem ou na terra dele ou na terra dela,
onde deverdo cuidar de seus pais. Terceiro caso é quando ha somente um
filho homem e esse decide ou ndo permanecer na terra. Quando decide ir
para a cidade, o que se sabe é que, quando os pais falecerem, 0 mesmo ira se
desfazer da propriedade. Na quarta situagdo apontada, é quando ha um filho
e uma filha. O quinto caso é quando ha muitos irmaos e todos querem ficar
com algum pedacgo da terra; entdo o que ocorre € a subdivisdo da proprieda-
de, a qual pode acabar como local de residéncia, mas ndo de produgdo em
larga escala. No sexto caso citado, ocorre quando ha apenas filhas mulheres;
dessa forma, o que pode ocorrer é que a terra fique com aquela que se com-
prometer em auxiliar os pais na velhice. E no ultimo caso citado, é quando
ha apenas filhos homens; assim, os pais deixam a decisdo a critério dos
filhos: residir na cidade ou continuar no campo (ZANINI, 2008).

Um desses exemplos podemos verificar na seguinte fala:

Aqui vai ser dividido tudo igual, é uma vez as mulheres s6 ganhavam o
enxoval, eu ganhei, mas depois me roubaram, quando meu pai faleceu me
tiraram a terra, fizeram uma tramoia 14, o falecido meu pai fez um testa-
mento em vida e ndo me deixou nada, isso foi ele que ndo quis deixar, hoje
ja mudou, é mais justo porque a mulher das vez trabalha mais que o homem,
as mulher de hoje elas faz em casa fica meio por cima das vez em casa pra ir
na lavoura ajudar o marido ou os filho sei 1a (Informante da comunidade do
Sitio Alto, 70 anos).

Aqui o que se pode notar é uma mudanga, pois essa senhora nao
ganhou heranga, ficando essa somente para seus irmaos. Essa fala coincide
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com um dos apontamentos no qual Zanini (2008) se referiu nesse sentido
quando se tem a op¢do de deixar a propriedade na mado dos homens, en-
quanto as mulheres ndo receberam terras.

Hoje essa senhora pensa ser coerente dividir as terras em partes iguais
com seus quatro filhos (dois homens e duas mulheres). Essa atitude se tor-
na significativa pelo fato de ela dar um tratamento igual aos filhos. Ao con-
trario do que ocorreu quando a mesma senhora nao recebeu heranga por
parte de seu pai. Em conversa com minha informante—colaboradora de Novo
Treviso, quando indaguei a respeito de sua heranga, a mesma disse que ja
foram divididas as partes de forma igual, apesar de seu pai e sua mae ainda
estarem vivos. Essa forma de dividir ainda em vida, na maioria das vezes, é
usada para evitar eventuais brigas entre os irmaos apés o falecimento dos
pais. O que se sabe, ouvindo algumas historias, é que ocorrem brigas pela
disputa da heranga e, com isso, o desfacelamento de algumas familias.

Consideracoes finais

Este artigo teve como objetivo apresentar algumas reflexdes sobre
uma pesquisa realizada entre mulheres camponesas descendentes de imi-
grantes italianos. Identifiquei esses descendentes como um grupo étnico
apresentando especificidades proprias que os identificam. Alguns dos tra-
¢os que caracterizam esse grupo sdo a familia e a busca por sua constitui-
¢do e unido, o trabalho arduo como forma de ascensdo social e valor e a
catolicidade.

Além dessas caracteristicas apresentadas, o artigo teve a intengdo de
propiciar uma reflexdo sobre sucessao, heranga, casamento, esses valiosos
para esse grupo, pois sdao estratégias usadas para a reprodugdo social da
propriedade. Assim, através das falas de algumas informantes foi possivel
observar que a mulher, de forma geral, era (e em alguns casos ainda ¢)
renegada quanto a divisao da heranga. Cabia entdo as mulheres um enxo-
val, a oportunidade de ingressar em um convento como forma de acesso ao
estudo; as que casavam podiam ndo receber as terras, pois seu marido ten-
do uma parcela de terra ficava subentendido que também pertencia a espo-
sa. As mulheres que recebiam as terras, por vezes, doavam ou vendiam as
mesmas por um valor “simbolico” a seus irmaos.
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Essa tematica a respeito da sucessao e divisao da propriedade sempre
foi um assunto crucial para a reprodugdo do campesinato, pois sempre houve
uma preocupacao de evitar a0 maximo a sua divisdo. Os rearranjos sobre a
propriedade também vao depender do tamanho da propriedade (em espe-
cial da pequena propriedade) e de sua rentabilidade.

Dessa forma, contemporaneamente, observei que essas mulheres pos-
suem consciéncia desses “arranjos” familiares, havendo uma reivindicagao
quanto as herancas. Somente dando voz a esses sujeitos sociais € que se
conseguira compreender essas estratégias criadas pelos grupos, tendo como
objetivo a sua reprodugdo para além das geragoes.
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Etnografando feiras livres em pracas
de Santa Maria-RS: as feiras ecoldgicas da

Praca Saturnino de Brito e da
Praca Saldanha Marinho

Fabiane Dalla Nora’
Maria Rita Py Dutra’

1. Introducao

O presente artigo € uma etnografia de duas feiras livres que ocorrem
em Santa Maria, cidade situada na regido central do Rio Grande do Sul. As
feiras ocorrem em duas pragas localizadas no centro da cidade: a Feira Eco-
logica® da Praga Saturnino de Brito e a Feira da Praca Saldanha Marinho.
Temos por objetivo analisar a organizagdo e a dindmica das feiras eviden-
ciando as relacOes estabelecidas entre feirantes e fregueses. A discussao abor-
dada integra o projeto “Na Feira: Producdo, Distribui¢do e Consumo entre
Agricultores Feirantes na Regido Central do Rio Grande do Sul”, que tem
por objetivo conhecer e estudar o trabalho camponés feminino nas feiras
urbanas da regido central do estado, suas vinculagdes com o mercado e as
complexidades que envolvem o mundo camponés que se desloca para tra-
balhar na cidade. As autoras participam da pesquisa na condi¢do de pes-
quisadora e bolsista de iniciag¢do cientifica vinculada ao Conselho Nacio-
nal de Desenvolvimento Cientifico e Tecnologico (CNPq).

! Académica do 7° semestre do curso de Ciéncias Sociais pela Universidade Federal de Santa
Maria (UFSM).

2 Graduada em Pedagogia Licenciatura Plena pela Universidade Federal do Rio Grande do Sul
(UFRGS). Especialista em Supervisao Escolar pela Faculdade Porto-Alegrense (FAPA). Mes-
tre em Ciéncias Sociais pela Universidade de Santa Maria (UFSM).

3 A feira localizada na Praga Saturnino de Brito oferece alimentos cultivados sem a aplicagao de
pesticidas, herbicidas ou fungicidas quimicos, sendo caracterizada como feira ecoldgica.
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O trabalho est4 subdividido em trés partes: na primeira, revemos al-
guns pressupostos acerca do método etnografico utilizado na elaboragao
da pesquisa; na segunda, analisamos a dinamica organizacional das feiras
da Pracga Saturnino de Brito e da Praca Saldanha Marinho com descri¢cao
do ambiente e localizagdo. Por fim, tecemos algumas consideragdes acerca
das relagdes de troca concebidas entre feirantes e fregueses das feiras.

2. Pensando o método etnografico

Apesar de os feirantes afirmarem que o pagamento com cartdo de cré-
dito realizado em supermercados esta acabando com as feiras, semanal-
mente ocorrem no municipio mais de quinze feiras, em diversos locais, do
centro da cidade aos mais distantes bairros. A pesquisa “Na Feira: Produ-
¢ao, Distribuicdo e Consumo entre Agricultores Feirantes na Regido Cen-
tral do Rio Grande do Sul” tem cunho etnografico, oportunizando aos pes-
quisadores o emprego da observagdo participante, conversas informais e
entrevistas. Entre as feiras mapeadas atualmente na cidade de Santa Maria-
RS, foram selecionadas para este artigo duas, ambas localizadas em pragas:
a da “Praga Saturnino de Brito”, que ocorre toda terga-feira pela manha,
denominada por seus frequentadores de “feirinha”, e a da “Praga Saldanha
Marinho”, que acontece as sextas-feiras, também na parte da manha. As
feiras acontecem em locais fixos, sendo montadas e desmontadas nos dias
previstos; estdo vinculadas a Secretaria de Desenvolvimento Rural do mu-
nicipio, onde ha um funciondrio responsavel pelo registro dos feirantes e
por fixar locais e horarios das mesmas.

A etnografia ¢ um método especifico da pesquisa antropoldgica, sen-
do esse composto de técnicas e procedimento de coletas de dados associa-
dos a uma pratica de trabalho de campo, a partir da convivéncia por um
periodo prolongado de tempo do pesquisador junto ao grupo social a ser
estudado, elucidam Rocha e Eckert (2008). O “nativo”, “informante” ou
“colaborador” tornam-se sujeitos de nossos estudos, ndo como individuos
separados de seus contextos e condigOes de vida, mas a forma como se
relacionam, se comportam, se comunicam sao tomadas como acontecimen-
tos de extrema relevancia para a pesquisa.

Ao refletir acerca do fazer etnografico, recorremos as ponderagdes
de Geertz (1989) ao destacar que a etnografia busca uma descri¢ao densa
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que descreve, aprofunda e explora todas as probabilidades interpretativas

do seu campo e do seu objeto, ou seja, busca compreender as estruturas de

significados circulantes nesse espago urbano:
(...) a etnografia ¢ uma descricdo densa. O que o etnografo enfrenta de fato
—anao ser quando (como deve fazer naturalmente) esta seguindo as rotinas
mais automatizadas de coletar dados — é uma multiplicidade de estruturas
conceptuais complexas, muitas delas sobrepostas ou amarradas uma as ou-
tras, que sao simultaneamente estranhas, irregulares e inexplicitas, e que ele
tem que, de alguma forma, primeiro aprender e depois apresentar. E isso é
verdade em todos os niveis de atividade do seu trabalho de campo, mesmo
0s mais rotineiros: entrevistar os informantes, observar rituais, deduzir os
termos de parentesco, tracar as linhas de propriedade, fazer o censo domés-
tico... Escrever seu diario. Fazer etnografia é como tentar ler (no sentido de
construir uma leitura) um manuscrito estranho, desbotado, cheio de elipses,
incoeréncias, emendas suspeitas e comentarios tendenciosos, escritos nao
como sinais convencionais do som, mas como exemplos transitorios de com-
portamento modelado (GEERTZ, 1989, p. 07).

A observagao participante, elemento fundamental do trabalho de cam-
PO, passa por trés momentos na constru¢ao do saber antropologico: olhar,
ouvir e escrever, como destaca Cardoso de Oliveira (1998). A importancia
de termos um olhar disciplinado, em que esse mesmo olhar ndo seja usado
de forma independente no exercicio da investiga¢ao, mas sim complemen-
tado pelo ouvir e escrever, vai configurar o produto final de todo o trabalho
de campo.

Por meio da observagdo participante entramos em contato com os
feirantes em seu ambiente de trabalho e, em alguns casos, nos contextos
familiares, o que nos tem possibilitado uma maior compreensao de suas
escolhas e praticas. E uma abordagem mais descritiva do que valorativa,
enfatizando a relacdo entre os diversos elementos que a compdem, permi-
tindo a interagdo entre pesquisador e entrevistado. Através do método qua-
litativo etnografico podemos compreender o ambiente a ser estudado, o
problema explicitado, além de permitir uma maior profundidade na anali-
se do objeto em estudo. Dessa forma, ao lancarmos mao do método etno-
grafico, objetivamos descrever, compreender e interpretar como se estabe-
lecem as interagdes peculiares de comércio que vao além da mera compra e
venda de produtos, transpondo para relagdes de reciprocidade com troca
de saberes e de vivéncias.
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3. Dinamica organizacional das feiras urbanas
de Santa Maria — RS

3.1 A Feira da Praga Saturnino de Brito

Essa feira localiza-se na Praca Saturnino de Brito no centro da cida-
de de Santa Maria-RS, cercada por casas comerciais, e popularmente é co-
nhecida como “Feirinha da Saturnino”. Existe ha pouco mais de doze anos
e acontece semanalmente, todas as tergas-feiras, no periodo da manha. Ape-
sar de a feira localizar-se em um espago amplo, os feirantes ocupam uma
pequena parte desse espago, conforme ilustra a Figura 1, uma vez que a
mesma constitui-se somente de duas bancas, que comercializam uma varie-
dade de produtos, predominando verduras, legumes, frutas, além de paes,
bolachas, conservas e uma diversidade de temperos.

Feira localizada na Praga Saturnino de Brito em Santa Maria-RS

R Col Nooderuer

- TV
s
e

Praga Satmno de Bido

Fw.

R Dugue de Canas

R Sedatm Valndg

R Dx. Bozzamy

A [# 2+
e Pade
Balue R

LEGENDA:

[[] sanca1: < = o R

Produtos comercializados: Ovos, mandioca, alface, repotho, couve, couve-flor, cenoura, betemaba
laranja, bergamota, manjencdo, abdbora, morango, batata inglesa, temperinho verde, ricula, péssego
banana, horteld, tomate, gengibre

B sencaz:

Produtos comercializados: Ovos de codoma em consena, doce de leite, pdo integral, alho, mandioca, cebola,

geleia, alecrim, bolachas

Figura 1: Feira Ecoldgica da Praga Saturnino de Brito. Fonte: Pesquisa de campo
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Entre os feirantes, uma das bancas ¢ composta por trés feirantes ho-
mens e a outra é constituida por um casal. Na Feirinha da Saturnino, ainda
prevalece a presenga masculina, confirmando constatagdes de Garcia (1984,
p. 13), ao afirmar ser a feira um espago cuja frequéncia ¢ predominantemente
masculina, apesar de que o recenseamento de feirantes de 1989 ja apontava
para o aumento da participagdo feminina em feiras livres. Essa autora consi-
dera que a regido do Nordeste brasileiro, no periodo analisado, era marcada
por forte divisdo sexual do trabalho, havendo observado, no entanto, uma
estreita colaborac¢do entre homem e mulher, mesmo quando o trabalho femi-
nino era tido como ajuda (GARCIA, 1992, p. 85); mesmo assim, considera
a participacdao das mulheres no mercado de trabalho bem menor.

Apesar de ser considerada uma feira pequena em extensao, a movi-
mentacdo ¢ grande principalmente nas primeiras horas da manhd, uma vez
que o fluxo de pessoas ¢é intenso nesse horario devido a localizagio da feira,
pois muitos de seus frequentadores precisam passar por ali para iniciar a sua
rotina diaria, seja ela de trabalho, estudo ou até mesmo de esporte ou lazer.
Alguns fregueses aproveitam para fazer suas compras enquanto caminham
ou passeiam com seus animais de estimagdo. Além disso, a maior parte faz
compras antes de ir trabalhar, retornando para pega-las ao término de seus
expedientes. Como registramos no diario de campo do dia 22.10.2013:

Eram aproximadamente quase oito horas da manha e na feira ha presenga
de um senhor de terno e gravata e uma senhora de uniforme branco que
fazem as suas compras antes de comegar seus expedientes de trabalho. O
senhor leva as compras consigo, ao contrario da senhora que as deixa para
pegar depois, exceto as compras que eram para sua colega de trabalho.

Entre as caracteristicas marcantes da “Feirinha da Saturnino” esta a
comercializagdo de produtos organicos, em que sio oferecidos produtos pro-
vindos diretamente da area rural, cultivados pelos feirantes, sem a aplicacdo
de pesticidas, herbicidas ou fungicidas quimicos, ou seja, sem o uso de agro-
toxicos. Esse fato faz com que a feira seja bastante frequentada pela popula-
¢do santa-mariense, uma vez que a preocupag¢ao e a busca por uma melhor
qualidade de vida estdo cada vez maiores entre os consumidores, podendo
ser percebidos nas falas dos fregueses ao perguntarem se os produtos sao sem
veneno e sdao de produgdo propria. Nos espagos da feira nao se observam as
figuras dos “intermediarios” ou “atravessadores”, ao contrario do que obser-
vou Garcia (1984, p. 6) nas feiras do brejo e do agreste paraibano, onde ape-
nas uma pequena parte dos vendedores era formada por pequenos produto-
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res ofertando seus produtos. Ao dialogar com Redfield (1960), Garcia (1984,
p. 8) salienta que, ao assumir a categoria de intermediario, isto €, comprar
para revender, o camponés perde sua identidade social, pois mundo campo-
nés e mundo do mercado sdo campos que “nada tém a ver entre si”.

Ressaltamos aqui outra caracteristica dessa feira: uma freguesia ex-
tremamente fiel, estabelecendo-se uma relagcao de confiangca e comprometi-
mento entre fregueses e feirantes, como se percebe no seguinte dialogo: “A
senhora da loja pediu para o senhor guardar uns limdes para ela, que de-
pois ela vem buscar” e o feirante responde: “Ta guardado”. Ou em outra
ocasido quando o feirante chega atrasado e justifica-se: “Esqueci que hoje
era terg¢a-feira e tinha que vir na feira”. Observamos que, entre os fregueses,
semanalmente um numero consideravel volta as compras.

3.2 A Feira da Praga Saldanha Marinho

Também chamada de “Feira dos Produtores”, essa feira situa-se na
praca principal da cidade de Santa Maria-RS; inicia na rua Angelo Uglio-
ne, proximo a Lancheria Big Lucdo, estendendo-se até a rua Roque Calla-
ge, proximidade da Casa de Cultura, ocupando uma curva, com cerca de
80 metros, e constituida por treze bancas, conforme ilustra a Figura 2.

Feira da Rua Roque Callage

Big Lucao

OdOomEm

Rua Rogue Callage
J | EpC0ECEN

Praga Saldanha Marinho
Legenda [ Banca %: Boloachas, pies & mel
Il Becs 1 Hortiusi [l Banca 5: Cucas, doces, salgados, ples [ Banca 10: Bolacha, ples & Verduras
[ Banca2 - Produtos Coloniais [0} Banca & Produtos Coloniais [[] Banca 11: Mandioca, pies e ovos
[] Banca 3: Bolos, Bolachas ¢ Verduras [ Banca 7: Varduras e Doces [ Banca 12: Pies, bolos, ovos, mandioca
[[] Banca 4: Produtos Colonsais [ Banca §: Chis, miodas & Verduras [ Banea 13: Orquideas

Figura 2: Feira da Praga Saldanha Marinho. Fonte: Pesquisa de campo
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Dona Zanza* é a coordenadora da feira e feirante ha mais de 30 anos.
Essa feira iniciou em 16/10/1984 — Dia Internacional da Alimenta¢do, com
um grupo de mulheres do Sindicato de Trabalhadores Rurais. O sindicato
formava “Grupos Organizados do Lar”, em que oferecia para as trabalha-
doras rurais, em suas comunidades, cursos de salgados, croché, bordado,
costura, como uma forma alternativa de garantir a essas mulheres uma ren-
da. Na época, o grande problema era a evasao da mulher do meio rural em
virtude da falta de recursos, “sendo premente a necessidade de se fazer al-
guma coisa para que essa trabalhadora permanecesse no meio rural, numa
tentativa de reverter essa situacio”, conta Dona Zanza.

O Sindicato de Trabalhadores Rurais conseguiu que a EMATER
(Associagdo Rio-Grandense de Empreendimentos de Assisténcia Técnica e
Extensao Rural) oferecesse alguns cursos. Na época, a extensionista da
Emater era a senhora L, que sugeriu a criagdo de uma feirinha de mulheres
para vender aquilo que sobrava em casa, como alface, cebola, repolho, etc.,
com a condi¢do de nao ter vinculo com o comércio formal. As reunides
aconteciam mensalmente no sindicato, havendo regras severas, as quais eram
cumpridas, como por exemplo: quem faltasse a trés feiras perdia o direito
de comercializar, entretanto se alguém estivesse impedida de comparecer
por um motivo justificado, poderia enviar um familiar para substitui-la na-
quele dia. As comunidades com maior representagdo eram Sao José da Por-
teirinha, Sao Martinho da Serra e Santa Flora®. A feira era destinada a
mulheres, cabendo a seus esposos o papel de apoio, como auxiliares para
carregar caixas, por exemplo. A medida que o trabalho se consolidava, as
feirantes sentiram a necessidade da presenca da figura masculina, mas as
bancas sdo de propriedade das mulheres. “Nos organizamos em grupos por
comunidade. Come¢amos na esquina do Banrisul, depois, com receio de
atrapalhar a passagem de pessoas, passamos para baixo da seringueira”,
conta Dona Zanza e continua:

Aquela que vinha tinha o compromisso de vender os produtos das colegas e

prestar contas ao voltar. A periodicidade era uma vez por més, nas sextas-
feiras, com uma representante de cada comunidade. Com o passar do tem-

4 A fim de preservar o anonimato das depoentes adotamos nomes ficticios.

5> Na época, essas localidades eram distritos de Santa Maria; atualmente, Sdo José da Porteirinha
pertence ao municipio de Dilermando de Aguiar; Sio Martinho da Serra e Santa Flora estdo
emancipados.
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po, ficou a cada 15 dias; a medida que a mulherada comegou a trabalhar e
ver dinheiro surgiu a ideia da feira passar a ser semanal, até porque alguns
produtos, como o queijo, novinho, tem um sabor, quinze dias depois, perde
0 gostinho original, fica velho. Comegamos a avaliar como estava se dando
as vendas, traziamos somente produtos da horta, comegamos a nos questio-
nar: “Por que ndo doces?” A prefeitura emprestou o agicar que depois pa-
gamos. Da primeira vez, fiz 80 rapaduras. Numa passada, vendi tudo. Co-
mecei a fazer 800 rapaduras e vendia todas (Dona Zanza).

Com o passar do tempo, apds quatro ou cinco anos de feira, houve
uma sele¢do natural, a dindmica das feiras mudou e as produtoras passa-
ram a vir comercializar seus produtos. Ao evocar lembrangas do inicio do
trabalho na praga, assim narra Dona Zanza:

Ap0s esse periodo mudou a extensionista da EMATER, veio a M, tinhamos
uma tabela de precos, vendiamos 20% abaixo do comércio. Na época do
Prefeito Valdeci houve uma padronizagio das barracas, ganhamos as barra-
cas e caixas de plastico. Houve uma época que faziamos duas feiras por
semana, isso durou 5 anos, era muito cansativo, ndo se vivia mais, era sé
feira. Na comunidade sempre tinhamos treinamentos. Eu mesma fui lider
sindical por 8 anos, era um movimento intenso, as mulheres que estavam
acostumadas a nao ter um pila pra comprar um batom, um po, com essa
entrada da EMATER, a mulher podia até enfrentar o marido. Meu pai plan-
tava arroz, mas nos tinhamos uma lavoura de cebola e eu fazia croché como
uma forma de termos alguma renda (Zanza).

A feira da Praca Saldanha Marinho tem caracteristicas diferencia-
das: predomina a presenga feminina entre as feirantes, sdo sete bancas aten-
didas por mulheres, cujos maridos desempenham papel coadjuvante. Em
seis bancas, encontramos homens atendendo; em duas dessas bancas, en-
contramos homens feirantes acompanhados de filhas, explicando eles que
as “proprietarias das bancas” estavam em casa preparando os produtos.
Algumas feirantes usavam um avental do PAF: Programa de Abastecimento
Familiar. Os produtos oferecidos sdo mel, doces, paes, cucas, bolachas, com-
potas, conservas, linguica, ovos, queijos, mandioca, verduras, feijao e or-
quideas. O fato de essa feira contar com trabalhadoras rurais como proprieta-
rias de bancas e no atendimento aos fregueses ndo garante que os papéis
sociais reservados as mulheres em nossa sociedade estejam superados. Ob-
servamos que as feirantes permanecem no espago interno das bancas, aguar-
dando a aproximagdo do fregués, que geralmente chega perguntando se
tem um ou outro produto e qual o seu preco, aos quais elas respondem
educadamente e em voz baixa. Nesses espagos nao ha a concorréncia mas-
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culina, a pechincha ou o anuncio dos produtos em voz alta, momento em
que cada feirante se esfor¢a para ganhar o fregués; como constatou Garcia
(1992, p. 95), nas feiras do Nordeste, em que as mulheres predominam nos
setores considerados adequados a mulher, como no de produtos alimenta-
res ou nos bancos de café e os homens se sentem desencorajados a competir
com elas na hora do regateio, isto €, no momento de duelar verbalmente
para provar a justeza do valor do produto ou entdo o seu valor do proprio
contendor.

No dia 08 de margo de 2013, chegamos a feira, as 8h, horario em que
as pessoas estdo se deslocando para seus locais de trabalho. Havia intensa
movimentac¢do, fregueses escolhiam os produtos e passavam a esquerda,
formando uma espécie de fila para ir pagando. Apesar de seu esposo estar
ali para ajudar, Dona Zanza deslocava-se “do caixa” para ajeitar o “bal-
cdo”, onde estavam expostas as bandejas, ou para atender algum fregués.
Ela ia informando como foram organizadas as bandejas, algumas mistas
com doces e salgados, outras somente com salgados, outras somente com
doces. Seu esposo vendia “docinhos” por unidade, no valor de R$ 0,50 (cin-
quenta centavos). Era uma loucura, ela ndo parava, ndo perdia tempo, e
nos precisavamos falar com ela. Ai usamos da seguinte estratégia: adquiri-
mos duas bandejas de empadas e pastéis no valor de R$ 3,50 (trés reais e
cinquenta centavos) cada. Enquanto pagava, Juliana® foi nos apresentando
como pesquisadoras. Dona Zanza sorridente informou-nos que ¢ feirante
hé mais de 30 anos, e seu esposo completou: “Ela ja € patrimdnio”. En-
quanto isso, uma freguesa pedia uma bandeja de salgados, dizendo: “Eu
quero uma que tem panelinha junto, sao uma delicia”. Era Mara, moradora
de um prédio ali préximo, na Venancio Aires, que, ao ouvir que realizava-
mos uma pesquisa, ja se interessou em saber em que pesquisa estavamos
trabalhando, aproveitando para contar que ha pouco concluira o mestrado
em Geomadtica. A banca de Dona Zanza fica bem na curva da Lancheria
Big Lucao e oferece docinhos e salgadinhos, vendidos em bandejas no va-
lor de R$ 3,50 (trés reais e cinquenta centavos) e R$ 7,00 (sete reais); pastéis
e enroladinhos vendidos a R$ 1,00 (um real) a unidade, docinhos avulsos, a

¢ Pesquisadora no Projeto Na Feira: Produgdo, Distribuigao e Consumo entre Agricultores Fei-
rantes na Regido Central do Rio Grande do Sul.
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R$ 0,50 (cinquenta centavos) e doces avulsos de abobora ou batata-doce,
também a R$ 0,50 (cinquenta centavos). Na extremidade oposta a banca,
na rua Venancio Aires, situa-se o curso Pré-Vestibular Riachuelo; durante o
recreio, os alunos ficam na Praca Saldanha Marinho, sendo assiduos con-
sumidores dos quitutes da banca de Dona Zanza. Talvez seja por isso que é
preciso chegar antes das 10 horas para conseguir maior variedade de pro-
dutos. Dona Zanza conta também com o apoio do filho e da nora, que em
periodos de muita encomenda permanecem atendendo na banca. Sdo eles
os responsaveis pela banca da Feira da Avenida Roraima, em Camobi.
Muitas vezes, conforme a quantidade de encomendas, Dona Zanza fica em
casa preparando os folhados, doces ou assados.

O filho de Dona Zanza informou que, no sabado, a lida comega des-
de a madrugada, assando em forno a lenha em média 400 frios por forna-
da. Nesse dia, ela tinha uma encomenda de 1.500 salgados para entregar as
14h. “A gente ndo para, e o tempo € escasso, pois, além de esperar esfriar,
depois € preciso embalar os produtos”, concluiu ele.

Dandara é feirante moradora em Boca do Monte. Comercializa mel,
doce de abdbora em calda, diversos tipos de compotas, doce de batata-doce,
queijos e verduras. Ela produz o que vende, mas as vezes recorre a algum
vizinho com verduras, se for necessario. Em nossos primeiros contatos,
Dandara mostrava-se arredia, parecendo estar de mau humor; nesses dias,
costumamos adquirir um ou outro produto. Foi num dia desses que adqui-
rimos uma chimia de abobora, perguntamos como ela preparava o doce de
abobora, se usava cal ou ndo. Ela foi explicando como fazia o doce, relatou
que vai cal somente quando o doce ¢ em fatias na chimia e em geleia nao
vai cal. A medida que a ouviamos, entusiasmou-se e concluiu seu relato
sorrindo. A partir dai estabelecemos um contato bem melhor com a feiran-
te, passamos a levar vidros vazios para que utilizasse com seus produtos;
haviamos vencido a barreira da desconfianca e solidificado uma relacdo de
parceria entre pesquisadoras e feirante. Certo dia, ao chegar, encontramos
Dandara conversando com um fregués, que comentava uma matéria veicu-
lada no jornal “Diario de Santa Maria” sobre a “atleta da bocha”. Dandara
entdo contou-nos que ¢ atleta de bocha e que esteve competindo na Italia,
Turquia, Peru, Chile, Argentina e Uruguai. Integra o time da cidade de
Chapec6/SC e costuma treinar tergas e quintas-feiras na cancha do Cruzei-
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rinho’, localizado na rua Silva Jardim. Disputa pelo time de Chapeco6 ha 12
anos e, para facilitar, tem uma cancha em casa. Também vai trés a quatro
vezes por ano a Chapeco em jogos importantes. No ano passado, disputou
o campeonato mundial na Turquia, sendo que gastou 6 mil reais do seu
proprio bolso por ndo ter apoio financeiro. Ficou impressionada com as
belezas que viu, mostrando a foto do Gran Bazar da Turquia, que é todo em
ouro. Ela integra a selecao de bocha de Santa Catarina e conta sorrindo
que, durante o campeonato brasileiro, disputa contra o time do Rio Grande
do Sul. Nesse dia, por tras da feirante Dandara, descobrimos a atleta da
bocha.

4. As relacoes de troca: dadiva e reciprocidade nas feiras

O capitalismo trouxe o estreitamento das relagdes sociais e da 16gica
mercantil, tornando-as cada vez mais individualizadas. Contudo as feiras
possuem uma forma diferenciada de comércio, se comparadas as redes ca-
pitalistas de mercado. Essa caracteristica faz com que as feiras se tornem
um cenario social, além de econ6mico, uma vez que propiciam diferentes
formas de interagdes que vao além da logica de consumo presente nas gran-
des redes capitalistas.

Para a presente discussao, sao relevantes as teorias de Marcel Mauss
(2003), que analisou a importancia das formas de troca nas sociedades ar-
caicas, as quais ndo implicavam somente trocas materiais e que o valor das
mercadorias ndo era superior ao valor simbolico, uma vez que a vida social
ndo ¢ somente a circulacao de bens, mas também de pessoas, normas, pala-
vras, festas. Dessa forma, observa-se que a importancia nao esta nos bens
que sao trocados nas feiras, mas no ato de reciprocidade, num constante
dar, receber e retribuir (MMAUSS, 2003). Dessa forma, as relagdes de intera-
¢Oes patrocinadas pelas feiras mais do que um compartilhamento de sim-
bolos representam situagdes de trocas, sejam elas materiais ou simbolicas.
Segundo Mauss:

As sociedades progrediram na medida em que elas mesmas, seus subgrupos

e, enfim, seus individuos souberam estabilizar suas relagoes, dar, receber,
enfim, retribuir. (...) SO entdo as pessoas souberam satisfazer interesses, e

7 Antiga Sociedade Recreativa Cruzeiro do Sul, clube ferroviario fundado em 1949.
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finalmente, defendé-los sem precisar recorrer as armas. Foi assim que o cla,
a tribo, os povos aprenderam — e é assim que, amanhd, em nosso mundo
civilizado, as classes e as nagles e também os individuos deverdo saber se
opor sem se sacrificar. Esse também é um dos segredos permanentes de sua
sabedoria e de sua solidariedade (MAUSS, 2003, p. 313-314).

As feiras sdo entendidas como um espago de interagdo entre feirantes
e fregueses, uma vez que possuem um modo de comercializagdo com ca-
racteristicas particulares de interagdes, as quais permitem a aproximacgao e
a troca de saberes entre a cidade e o meio rural, pois a feira esta localizada
no espago urbano e os produtos oferecidos sao produzidos pelos feirantes
do meio rural.

O espacgo da feira proporciona a troca de conhecimentos reciprocos
dos trabalhadores feirantes e das suas experiéncias, fato esse que dificil-
mente poderia ocorrer se fossem utilizados outros canais de comercializa-
¢d0 mais individualizados, uma vez que os produtos ali oferecidos sao, em
grande parte, produzidos pelos proprios camponeses que compdem a feira.

Ao observar as feiras, notamos a formacao de varias redes de trocas e
solidariedade, tanto internas como externas. Nas relagdes entre os proprios
feirantes, foi possivel notar a constante presen¢a da solidariedade entre os
mesmos, como a troca de favores, uma vez que, quando um deles precisava
se ausentar, o outro feirante assumia a sua barraca vendendo seus produ-
tos. Notamos também que, apesar dos feirantes comercializarem muitas
vezes 0s mesmos produtos, isso ndo impede de manter relagdes de amizade
entre si, como observado, nao sendo notada alguma situacao de competi-
¢do, como registramos na data de 17/09/2013 quando ao perguntar sobre
a presen¢a de um dos feirantes: “Foi dar a volta dele, iria ver se cortava o
cabelo também”.

O ato de solidariedade ndo acontece somente entre feirantes, mas
com os demais atores que compdem esse espago, pois a relacdo entre fei-
rantes e fregueses é marcada pela confianga. No dia 03/09/2013, enquanto
uma cliente escolhia a alface, um dos feirantes falou: “Quem pensa muito
ndo casa”. Desse modo, percebemos que a grande maioria das pessoas,
além de procurar as feiras para fazer suas compras, fazem dela um espago
de encontro, de diversao, de lazer. Notamos que, durante a venda, ha trocas
de saberes, noticias, historias com feirantes ou com frequentadores da feira.

Nas feiras ocorre interacao face a face com fregueses, ou seja, ha uma
maior intimidade ou proximidade entre fregués e feirante, uma relacao de
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camaradagem, de preocupacao entre ambas as partes, construindo assim
uma afinidade. A relagdo de cumplicidade foi observada, por exemplo, no
dia 03/09/2013, quando o fregués perguntou ao feirante se estava gripado;
outra situagdo também percebemos nas inimeras vezes em que os fregue-
ses deram ou devolveram caixinhas de ovos, vidros ou garrafas.

No espago das feiras, um elemento importante responsavel pela esti-
mulagdo da sociabilidade é a conversa (SIMMEL, 1983). O dialogo que
ocorre entre o fregués e o feirante na compra/venda de um determinado
produto, os momentos de interagdo face a face também propiciam a socia-
bilidade, pois ¢ através dela que os feirantes desenvolvem maior confianga
nas relagdes de compra e venda, diferente de outros meios de comércio,
marcados pelo individualismo e anonimato.

As relagOes das feirinhas da Saturnino e Saldanha Marinho, assim
como outras feiras ja estudadas, perpassam as trocas de bens materiais e
penetram em esferas permeadas de solidariedade e reciprocidade, que en-
volvem amizade, confianca, camaradagem, jocosidade, etc., configurando-
se um mercado de bens simbolicos (SILVA, 2011).

Consideragoes finais

Este artigo teve como objetivo apresentar algumas reflexdes acerca
do universo em que estao situadas as feiras urbanas localizadas em duas
pragas de Santa Maria- RS, juntamente com a logica que esta presente nas
trocas que acontecem entre os feirantes e fregueses da “Feirinha da Saturni-
no” e da “Feira dos Produtores”.

As feiras, além de ser concebidas como um local de trabalho, sociabi-
lidade e lazer, representam um espago de troca de bens materiais e simboli-
cos e sdo de suma importancia para a reproducdo camponesa das familias.
Para a grande maioria dessas trabalhadoras rurais, a feira representa um
espaco onde elas encontram uma nova possibilidade de obter sua propria
renda, comercializando seus proprios produtos, garantindo assim uma
melhor condi¢ao de vida.

Nos processos de produgdo, percebe-se o quanto toda a familia se
envolve: jovens, adultos e idosos, o que possibilita uma socializa¢ao de per-
das e ganhos nessa forma produtiva.
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Além disso, as feiras sio compostas por uma rede de sociabilidades
tecida por feirantes e fregueses que trocam produtos, saberes, fazeres, estra-
tégias de compra e venda, jocosidades, enfim realizam a feira e constroem
ao mesmo tempo sua histéria. Ressaltamos que as relagdes que se estabele-
cem no espago das feiras, o econdmico e o social se complementam e se
ligam as historias de vida dos personagens que compdem esse cenario.
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E dia de feira

Juliana Franchi da Silva’
Rubia Machado de Oliveira’

1. Introducao

A cidade de Santa Maria esta localizada na regidao central do estado
do RS. Com 262.368 habitantes (IBGE/2011), é considerada uma cidade
de porte médio e possui uma grande populacgdo flutuante por ser conhecida
como cidade universitaria; além disso, sua economia baseia-se no setor de
servigos e conta com algumas feiras urbanas que ofertam grande quantida-
de e variedade de produtos alimenticios de produc¢éo local.

A pesquisa em Ciéncias Sociais sobre 0 campesinato e a agricultura
familiar distingue-se pelo olhar langado sobre o objeto de estudo. O foco
esta, além da atividade agricola, no entendimento de que ¢ um ator econo-
mico que se insere (ou deveria se inserir) nas regras de funcionamento dos
mercados e ainda valoriza a familia e suas relagdes com a natureza (WAN-
DERLEY, 1995).

! Possui graduagdo em Filosofia — Licenciatura Plena (UFSM), graduag¢do em Ciéncias Econo-
micas — Bacharelado (UFSM), graduagao em Ciéncias Sociais (UFSM), graduagdo em Forma-
¢do de Professores para Educagdo Profissional — PEG — Gestdo e Negbcios (UFSM), especia-
lizagdo em Pensamento Politico Brasileiro (UFSM), especializagdo em Historia do Brasil
(UFSM), mestrado em Integra¢do Latino-americana — MILA (UFSM), mestrado em Ciéncias
Sociais (UFSM). Possui experiéncia no Magistério Superior e no Pds-Médio, além de partici-
par em projetos de pesquisa, monitorias e tutorias. Atualmente é professora da rede publica
estadual de educagdao do RS vinculada ao Centro Tecnologico de cursos pos-médios da Escola
Estadual Professora Maria Rocha. Cursa Pés-graduagdo em Gestao Publica (UFSM), Pesqui-
sadora do NECON/UFSM e faz parte do projeto Na feira: produgdo, distribui¢do e consumo
entre agricultoras feirantes na regido central do RS, coordenado pela professora Maria Catari-
na Chitolina Zanini. Bolsista CNPq.

2 Possui graduagdo em Ciéncias Sociais — Bacharelado (UFSM), especializagdo em Historia do
Brasil (UFSM). Atualmente cursa o Mestrado em Ciéncias Sociais (UFSM) e faz parte do
projeto Como os Cientistas Sociais se tornam professores?, coordenado pela professora Ceres
Karam Brum. Bolsista CAPES.
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Apesar de haver varias feiras espalhadas pela cidade, o presente tra-
balho tem por objetivo fazer algumas consideragbes sobre o olhar na feira
urbana em Santa Maria/RS, isto é, uma breve etnografia’® na feira da rua
Treze de Maio, em um sabado no periodo da manha. Desse modo, buscar-
se-a descrever acerca da localizacdo da feira a relacdo entre feirantes e 0s
clientes, os precos dos produtos que sdo comercializados na feira, obser-
vando assim a feira como um espag¢o de sociabilidade e de memoria entre
as pessoas que dela fazem parte.

2. O espago da feira

A feira localizada na rua Treze de Maio funciona na parte da manha,
e o dia escolhido pelas pesquisadoras das Ciéncias Sociais para a observagao
foi um sdbado do més de outubro. A rua onde a feira se localiza é uma rua
tranquila, com arvores ao redor das calgadas e faz parte de um bairro bem
antigo da cidade, pois tem casas antigas e poucos prédios, proxima a Vila
Belga, a Estacao Ferroviaria e a sede da antiga Cooperativa dos Empregados
da Viagao Férrea, espago que teve seu auge ligado a ferrovia e que viveu seu
declinio e processo de extingdo da RFFSA (Rede Ferroviaria Federal Socie-
dade Andnima) por meio da privatizacao em fins da década de 1990.

As pesquisadoras chegaram a feira no horario das 08h de uma ma-
nha primaveril, ensolarada e tranquila. As arvores tinham a companhia
dos passaros, e algumas delas estavam carregadas com flores lindas e colo-
ridas, que dao vida ao ambiente urbano. Ndo passavam muitos carros, ape-

3 De acordo com Eckert (2008), o método etnografico encontra sua especificidade em ser desen-
volvido no ambito da disciplina antropologica, sendo composto de técnicas e de procedimentos
de coletas de dados associados a uma pratica do trabalho de campo a partir de uma convivén-
cia mais ou menos prolongada do(a) pesquisador(a) junto ao grupo social a ser estudado. A
pratica da pesquisa de campo etnografica responde, pois, a uma demanda cientifica de produ-
¢do de dados de conhecimento antropoldgico a partir de uma inter-relagdo entre o(a)
pesquisador(a) e os sujeitos(s) pesquisados que interagem no contexto recorrendo primordial-
mente as técnicas de pesquisa da observagao direta, de conversas informais e formais e entre-
vistas. Também, segundo Fonseca (2004), esse método é fundado na procura de alteridades, ou
seja, na busca de outras maneiras de ver, ser e estar no mundo. Nesse tipo de pesquisa, 0O
investigador procura entender o que esta sendo dito por seus interlocutores, buscando apreen-
der os significados das relagdes sociais. A autora assinala ainda que, na pesquisa etnografica,
sdo observadas as multiplas linguagens presentes na situagao de estudo, as praticas sociais e os
principios informais que referenciam a vida cotidiana, inscritos no fluxo de comportamentos.
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nas os carros das pessoas que chegavam a feira para comprar algo. O tnico
barulho era o burburinho da feira: conversas sobre varios assuntos, pergun-
tas referentes a produtos e pregos, risos sobre historias ou piadas engraca-
das. Nao houve problemas para chegar na feira, pois uma dentre as pesqui-
sadoras ja estava familiarizada, por fazer etnografia no espago. Entdo ndo
foi dificil a interagdo. A maioria dos feirantes recebeu-as de modo simpati-
o e atencioso.

Os feirantes tomam conta de duas ruas paralelas a avenida Rio Branco.
Na avenida, apenas uma feirante tem sua banca instalada ao lado da calg¢ada.
Essa feira inicia na rua 13 de Maio, dobra a direita chegando na av. Rio
Branco e continua na outra rua, isto €, a rua Dauth. Eles costumam chegar
ao local entre 04h e 05h da manha para montar suas bancas, e alguns colo-
cam uma barraca por cima para se proteger das intempéries climaticas. No
local encontra-se um nimero de 17 feirantes aproximadamente. Em sua
maioria, as bancas constituem-se de homens. Sdo pessoas mais velhas que
trabalham na feira, os jovens que se encontram auxiliam a familia; s3ao bem
poucos jovens. Afinal, os feirantes sdo pessoas que precisam garantir sua con-
dicao material de sobrevivéncia.

De acordo com Pierri e Valente (s.d.), as feiras livres persistem no
tempo e sdo um recurso muito utilizado para o abastecimento de alimentos
frescos, produtos especiais e produtos com identidade territorial. Também
sdo espacos de socializagdo.

Segundo os feirantes, o local geralmente esta sujo, e eles tém que varrer
antes de se instalar. Muitos deles tém barracas bem organizadas, bonitas,
caixotes coloridos, estilo ao que se tem no supermercado, e outros apenas
colocam os produtos em cima de uma bancada. Mas nenhuma das bancas
possui uma numeracao que possa identificar cada feirante. Também € possi-
vel observar que alguns feirantes possuem carros modernos e mais de um
automovel (como caminhonetes, caminhdo, kombi, saveiro, strada, etc.), ja
outros vao de carroga levar seus produtos para vender. Observa-se entdo que
a maioria nao produz os produtos que vende. Quanto aqueles que produ-
zem, observa-se que o produto ¢ inferior e hd menos variedade.

Quanto ao atendimento, o que chama a atengdo é que os feirantes
ndo costumam interpelar os clientes oferecendo seus produtos. Ndo se ouve
qualquer forma de pregdo com antincios jocosos ou cantos, como em feiras
livres de outras localidades. A sonoridade de feira livre encontrada por Ve-
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dana (2004, p. 66) inexiste nessa feira. A interagdo ocorre naturalmente: o
cliente chega na banca, olha o produto e pergunta o preco. Algumas vezes
até “pechincha”, e sempre o feirante acaba se dobrando ao cliente. No que
se refere aos consumidores, eles sao variados no que diz respeito a idade,
sexo e etnia. E surgem jovens, criangas que acompanham seus pais e pessoas
idosas. Havia muitos consumidores comprando; inclusive observou-se que
alguns passavam e paravam o carro em determinadas bancas e pergunta-
vam ao feirante se o seu produto ja havia chegado. Entao o feirante pegava
o produto, ia até o carro para entregar ao fregués. Outros, principalmente
os jovens, olhavam, alguns compravam e outros sé passavam. Também ha
clientes fiéis e outros nao. Os fidedignos ja se tornaram amigos e até confi-
dentes dos feirantes e vice-versa.

No que se refere ao tratamento entre os vendedores e consumidores,
isto é, os vendedores sdo os feirantes que chamam os consumidores pelo
nome de fregués ou freguesa. Muitos se conhecem devido aos anos de feira,
pois os consumidores chamam os feirantes pelos respectivos nomes e se
tratam com amizade. Observa-se uma grande intimidade entre o cliente e 0
feirante; isso se percebe nas brincadeiras entre eles, por exemplo, ao rimar
seus nomes: Adao — ladrao.

Ao passar por cada banca, pediu-se a autorizagdo para tirar fotos de
seus produtos. Eles permitiram sem problemas, alguns até apareceram nas
fotos bem contentes, outros perguntaram se iria aparecer em algum jornal e
queriam ter uma copia. Conforme a conversa das pesquisadoras com os fei-
rantes, pode-se dizer que, em sua grande maioria, os feirantes sdo “atravessa-
dores”, e aqueles que produzem o que vendem tém seus produtos, aparente-
mente, com qualidade inferior. Também se escutam intimeras reclamagdes
em relagdo aos precos; entretanto eles ndo destoam tanto dos precos do mer-
cado. Em conversa com uma feirante a respeito disso, ela relata sobre a falta
de conhecimento dos clientes em relagdo as etapas do trabalho do feirante, as
dificuldades que o mesmo enfrenta para produzir, cultivar, o trabalho de pro-
ducdo e até mesmos os atravessadores, que precisam tirar seu lucro.

Um outro comentdrio foi que os senhores de mais idade que frequen-
tavam a feira, os clientes mais antigos, ndo estao mais querendo ir a feira
devido a estrutura da rua, toda esburacada, o que torna a locomogao deles
mais dificil. Para eles, hd uma despreocupacao da gestdo publica em rela-
cdo as melhorias de alguns bairros da cidade. E isso ndo é observado so-
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mente pelos clientes, mas pelos proprios feirantes, pois nao se observa a
presenga de politicas publicas contundentes para realizar o seu trabalho.
Nao dispdem de apoio do poder publico municipal, e nao é dificil notar que
se sentem desamparados.

Quanto aos produtos, alguns feirantes trabalham com grande varie-
dade, outros tém menos variedade. Apenas um dos feirantes disse plantar
tudo o que vende na feira, mas, quando falta, ele compra de seus colegas. A
maioria dos feirantes compra os produtos da CEASA (Central de Abasteci-
mento do Estado do Rio Grande do Sul S/A) e também de outros fornece-
dores, como os proprios colegas da feira, vizinhos, produtores da regido da
Quarta Colonia e também da cidade de Lajeado/RS, onde tem um senhor
que fornece os ovos.

Os produtos ofertados na feira sdo variados, como: verduras e frutas
diversas, paes, bolachas, cucas, bebidas (cachaga, vinho), vassouras, lenha, mel,
salames, morcilia/morcela, ovos, carne de porco, banha, carne de galinha,
queijos, doces, flores, mudas de flores e mudas de verduras, chas de macela,
entre outros produtos que podem ser observados nas imagens abaixo.

> O Bl O |

W =

Imagem 01: Mudas de flores e verduras vendidas na feira. Fonte: Arquivo pessoal da pes-
quisadora, 2013
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Imagem 02: Produtos variados vendidos na feira. Fonte: Arquivo pessoal da pesquisadora,
2013

Outro ponto interessante que coube observar foi a reclamagdo por
parte de alguns fregueses em relacao ao preco dos produtos. Algumas ve-
zes, eles ndo compreendem a légica do mercado e da produgio.

No entanto, no ano de 2014, o Indice de Precos ao Consumidor Se-
manal (IPC-S) subiu com menos intensidade na terceira prévia de margo,
com variag¢do de 0,83% ante 0,84%. O levantamento feito em sete capitais
pelo Instituto Brasileiro de Economia (Ibre) da Funda¢do Gettlio Vargas
(FGV) mostra, no entanto, que, embora tenha apresentado decréscimo, o
grupo alimentac¢ao continua pressionando o orcamento doméstico e man-
teve-se com a maior taxa entre 0s 0ito grupos pesquisados, ao atingir 1,58%
ante 1,59%.

Entre os itens alimenticios mais caros estio o tomate, com alta de
44.43% ante 42,56%; a batata inglesa, que subiu de 27,40% para 36,69%, e
a alface encontrada a precos até 19,49% maiores ante 20,40%. Esses ingre-
dientes provocaram uma elevagdo de 0,94% ante 0,86% nas refei¢cdes servi-
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das em bares e restaurantes. Em compensagdo, caiu o ritmo de alta das
frutas, cotadas na média em 1,84% ante 4,21%. A maca, por exemplo, teve
queda de 4,86% ante um recuo de 2,12% (IBRE, 2014).

Sabe-se que a cada més e nova estagdo se tém as frutas, verduras e
legumes tipicos de sua época. Tudo o que nasce no momento da safra esta
mais fresco e mais barato, o que leva o consumidor a economizar e melhorar
a qualidade da sua alimentagdo. A esta¢io da colheita é dividida no periodo
em safra, com os precos baixos e melhor qualidade dos produtos; periodo de
inicio ou de final de safra, com alteragdo de pregos; e periodo de entressafra,
em que os precgos ficam equilibrados devido ao aumento de demanda.

Sendo assim, a feira seguiu seu curso no resto da manha, na qual as
pesquisadoras 14 permaneceram observando que, apesar de ser dia de feira,
ndo significa que o mesmo ¢ um dia comum para muitas pessoas que ali
estavam. Mas sim um dia de socializar com outras pessoas, um dia de tra-
zer suas memaorias a tona.

3. A feira como ponto de sociabilidade e memoria

Como ja fora observado, a feira é um espago para que os produtores
locais possam vender seus produtos. Muitos desses produtos sao considera-
dos organicos, e isso atrai os clientes que querem uma vida mais saudavel.
Além disso, a feira dentro do espaco da cidade torna-se um local sociavel,
diferenciado das leis econdmicas, pois permite que se desenvolvam outras
relagdes que ultrapassam a frieza do mercado.

Observa-se que nesse local ocorre um processo de sociabilidade entre
as pessoas. Tanto o feirante como o fregués denotam uma preocupacao
pelo outro. O rural e o urbano se confrontam. Como ja foi mencionado, na
feira ha diferentes etnias, sexo e idades, e todos parecem pertencer a um
mesmo circulo de individuos quando ali estao. Tem-se um circulo de inte-
ragdo e convivio social.

Segundo Simmel (1997), a metropole faz um contraste profundo com
a vida de cidade pequena e a vida rural no que se refere aos fundamentos
sensoriais da vida psiquica. O autor refere-se as condigbes psicoldgicas que
a metropole cria. Com cada atravessar de rua, com o ritmo e a multiplicida-
de da vida econdmica, ocupacional e social. A metropole extrai do homem
uma quantidade de consciéncia diferente da que a vida rural extrai, pois
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nessa o ritmo de vida e do conjunto sensorial de imagens mentais flui mais
lentamente, de modo mais habitual e mais uniforme, sendo que os relacio-
namentos sao profundamente sentidos e emocionais. A cidade provoca uma
intensificacao dos estimulos nervosos. Desse modo, o homem rural é mais
emocional e livre, sendo que o homem urbano é menos emocional e mais
racional. Na cidade, tenta-se preservar a vida subjetiva, ha uma necessida-
de de individualizacgio.

Além disso, seguindo a explicacao do autor, a metropole moderna é
provida quase que inteiramente pela produgéo para o mercado, isto é, para
compradores inteiramente desconhecidos, que nunca entram pessoalmente
no campo de visao propriamente dito do produtor. A economia do dinhei-
ro desalojou a metropole. No entanto, ha uma autopreservagao do indivi-
duo, que muitas vezes ocorre por meio de associagdes partiddrias ou religio-
sas, movimentos livres, associagdes etc. Conforme Simmel (1997), ha uma
sociabilidade prépria de circulos de individuos que pertencem a um mes-
mo mundo social, que se encontram e se reunem.

Desse modo, o que € possivel prever e levar em conta € a cidade como
um mosaico e um conceito de vizinhanga ao qual Eufrasio (1997) se refere.
A cidade moderna divide-se num mosaico de pequenos mundos sociais e
culturais, representados pelas vizinhangas de diversos tipos que se agregam
em comunidades, de tipos peculiares que formam as areas diferenciadas,
que integram as zonas basicas da cidade, ou seja, a cidade como um labora-
torio social. E a vizinhanca ¢ fundamental para a compreensao de como se
da a sociabilidade basica na vida da cidade.

Também o que se observa é que o espago dessa rua dentro da cidade
em dia de feira torna-se aproveitado, e nele as pessoas interagem. E isso nos
remete ao pensamento de Park (1979), que diz que, apesar da cidade ser
fisica, possuir um plano organizacional, ela ¢ muito mais do que isso, pois
0s minimos espagos sdo aproveitados. As pessoas tornam os espagos dife-
renciados, e cada quadra, cada bairro adquire a personalidade de seus habi-
tantes. Assim, o meio urbano permite novas humanidades sociais.

Entretanto, além da feira ser um espago de trabalho para os feirantes,
ela também ¢ um local de comunicag¢ao e de memoria, principalmente para
aquelas pessoas mais idosas, solitarias e carentes de atengdo. Por exemplo,
ha um feirante, bem idoso, que tem necessidade de conversar e, além disso,
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surgiram consumidores com a mesma caracteristica. Essas pessoas sentem
necessidade de “papear”. E os assuntos sdo variados.

No entanto, o que chamou a atengdo das pesquisadoras sdo as me-
morias das pessoas mais idosas, principalmente das mulheres, pois essas
senhoras, a medida que vao chegando, encontram pessoas conhecidas ou
até mesmo com os feirantes fazem referéncias as suas experiéncias passa-
das ou momentos historicos que passaram. A memoria parece sempre um
fenémeno individual ou proprio da pessoa; no entanto, Halbwachs (2004)
apresenta-a como um fendmeno coletivo e social. A memoria é um fato
social, estruturado e mantido pelos grupos sociais que o individuo encon-
trou ou de que participou durante a vida. Cada individuo reconstroi as
estruturas sociais em que ocorreu um evento ou se desenvolveu um pro-
cesso. E como a reconstrugao ocorre no presente, é afetada pelas estrutu-
ras sociais atuais.

Outro ponto interessante ¢ a memoria em relacao as receitas, pois a
medida que as freguesas vao perguntando aos feirantes sobre determinados
produtos, elas sempre tém uma receita de alimentos para repassar. Sempre
surgem receitas que foram de geragOes passadas de suas familias.

Conforme Amon e Menasche (2008), a relagdo que se estabelece aqui
entre comida e memoria estd fundamentada na ideia de que comida tem
uma dimensdao comunicativa. Segundo a autora, essa perspectiva é explora-
da por autores na antropologia (LEVI-STRAUSS, 1966, 1997; DOUGLAS,
1972) e semiologia (BARTHES, 1961, 1993), que partiram de uma analo-
gia da comida com o sistema linguistico. Entdo, segundo as autoras, as
narrativas de comida sedimentam e transformam a identidade, o sistema
de pertencimento e as visdes de mundo da comunidade.

Além disso, essas pessoas idosas que levam suas memorias para a
feira carregam suas experiéncias, afinal ja trabalharam e foram ativas. Como
considera Bosi (2003), a memoria, na velhice, € uma construgdo de pessoas
agora envelhecidas que ja trabalharam, é uma narrativa de homens e mu-
lheres que ja ndo sdo mais membros ativos da sociedade, mas que ja foram.
E eles tém uma nova fungao social, isto ¢, lembrar e contar para os mais
jovens a sua historia, de onde eles vieram, o que fizeram e aprenderam.
Assim, na velhice, as pessoas tornam-se a memoria da familia, do grupo,
da sociedade.
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Consideragoes finais

Este artigo teve o proposito de ir a campo para observar o dia de feira
em Santa Maria/RS, na rua 13 de Maio, e fazer considera¢des sobre a loca-
lizagdo da feira, a relagdo entre feirantes e clientes, os pregos dos produtos
que sao comercializados na feira, observando assim a feira como um espa-
co de sociabilidade e de memoria.

No que cabe aos pregos dos produtos, os mesmos nao se distinguem
dos precos em que sdao vendidos no mercado. Por isso ha reclamagdes por
parte de algumas pessoas que dizem deixar de ir ao supermercado para
comprar na feira porque é mais barato. Além disso, também ¢ interessante
o tratamento entre essas pessoas na feira, pois o cliente na maioria das ve-
zes € tratado por seu nome, diferente da frieza do supermercado.

A feira, apesar de ter seu espac¢o fixo, é um organismo vivo e um
espaco de transformacao e circulagdo constante de diferentes pessoas, acom-
panhando assim as contradi¢des e os conflitos da sociedade.

Portanto, a partir da etnografia realizada na feira, pode-se verificar o
quanto aquele espago é importante, ndo somente para o grupo de traba-
lhadores que tém o local como fonte de renda para sua familia, mas tam-
bém para os clientes que vao a feira nao somente para comprar. Para eles,
a feira representa algo mais do que um dia de feira, é um espago para
fazer amizades, conversar, distrair-se, enfim, para se sociabilizar e contar
suas memorias.
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A feira urbana de economia solidaria
de Santa Maria, RS, nos relatos
de alguns participantes a revista

de 20 anos do Feirao Colonial

Silvana Silva de Oliveira’
Maria Catarina C. Zanini®

1. Introdugao

Neste artigo, pretendemos contribuir com preliminares reflexdes em
torno da feira urbana de Santa Maria, Rio Grande do Sul. Nesse sentido,
optamos por uma analise da revista “Feirdo Colonial — 20 anos”, publicada
em 2012 por integrantes da coordenagao da feira, a fim de compreender
como esses significam o Feirao Colonial, isto €, como percebem a sua parti-
cipagdo naquele espago.’ Este exercicio de reflexao possibilitara também uma
percepg¢ao mais aprofundada acerca das relagdes que estao envolvidas na ima-
gem difundida do Feirdo Colonial.

A escolha de analisar uma revista ocorreu em fungdo do fato de que
esta apresenta uma imagem sobre o Feirdo que os proprios coordenadores
elaboraram. Além disso, esse tipo de representagdo é muito importante para
entender um pouco mais sobre a feira. Assim, nos itens a seguir, primeira-

! Mestranda em Ciéncias Sociais na Universidade Federal de Santa Maria (RS). E-mail:
silvanadeoliveira@gmail.com.

2 Professora da Universidade Federal de Santa Maria (RS) com Pds-Doutorado em Antropolo-
gia pelo Museu Nacional (UFRJ).

3 Cabe esclarecer que esta feira urbana é tema da pesquisa de dissertagdo em andamento, a qual
pretende observar como os produtores rurais feirantes dialogam com a légica de mercado e
como a tem acionado neste ambiente de feira.

4 Ressalta-se que esta pesquisa esta sendo desenvolvida para a obtengao do titulo de mestre em
Ciencias Sociais pela UFSM.
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mente buscaremos contar a historia da feira urbana da economia solidaria
e, apos, apresentaremos a pesquisa em andamento? realizada na Universi-
dade Federal de Santa Maria (UFSM). A retomada desta pesquisa ¢ impor-
tante para uma melhor compreensdo deste universo, sobre o qual queremos
refletir por meio da revista impressa. Posteriormente, realizaremos uma
descrigcao da revista, discorrendo sobre a maneira como foi organizada. Na
sequéncia, traremos os relatos dos participantes, incluindo fregueses, gru-
pos de feirantes, coordenadores e apoiadores, para, dessa forma, debater-
mos acerca das complexidades desse cenario social.

2. Que feira é essa?

Na cidade de Santa Maria, RS, em 1992, foi construido no bairro
Medianeira, mais precisamente na rua Heitor Campos, ao lado do Parque
Medianeira, um pavilhdo em que passou a ser realizada uma feira, denomi-
nada pelos organizadores de Feirdo Colonial. Essa passou a ser conhecida
igualmente como feira da irmd Lourdes, a atual coordenadora e também idea-
lizadora do projeto, e como feira da economia soliddria, devido ao vinculo
que estabeleceu com a economia solidaria, entendida como uma busca por
alternativas ao modelo capitalista pautada nas iniciativas de cooperacdo,
autogestdo e solidariedade. Tal vinculo levou ao recebimento de verbas fe-
derais que auxiliaram a ampliar o local, por meio da constru¢ao de mais
trés pavilhdes. Atualmente, realizam-se, no espacgo da feira, eventos anuais
relacionados com a economia solidaria, tais como o Encontro Nacional da
Economia Solidaria e a Feira do cooperativismo.

O Feirao Colonial faz parte do Projeto Esperanca, o qual é vinculado
ao Banco de Esperanca da Arquidiocese de Santa Maria, RS. O Feirdo faz
parte, também da Cooesperanga, uma cooperativa mista dos pequenos pro-
dutores rurais e urbanos, fundada em 29 de setembro de 1989, que trabalha
em conjunto com o Projeto Esperanca. O Projeto Esperanca surgiu em 15
de agosto de 1987 depois de estudos realizados sobre o livro de Albert Tévoéd-
jre, intitulado “A pobreza, riqueza dos povos: a transformacao pela solida-
riedade”. Inspirado nesse livro, o Projeto Esperanga busca

promover, incentivar, desencadear e construir o desenvolvimento urbano,

rural e regional sustentavel, com base nos principios da solidariedade, co-
operativismo alternativo, autogestao, para gerar trabalho e renda, median-
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te processos educativos, participativos e transfgrmadores, com o fortaleci-
mento da agricultura familiar (...) (DAMBROSIO, L.; PAULI, R. 1. P,
2009, s/p).

O numero de associados ao Projeto Esperanca/Cooesperanca no ano
de 2008° era de 4.500 familias, oriundas de 30 municipios (municipios vizi-
nhos de Santa Maria, como, por exemplo, Dona Francisca, Pinhal Grande
e o distrito de Boca do Monte). Existe uma rede de comércio com pontos
fixos de venda ligados ao Projeto Esperanca/Cooesperanga, denominada
de Teia Esperanca, que consiste em mais de 40 espagos fixos de comerciali-
zacdo direta, sendo um deles, atualmente conhecido como Terminal de
Comercializacao de Economia Solidaria Dom Ivo Lorscheiter, o local onde
acontece o Feirao Colonial semanal aos sabados pela manha.

No ano de 2012, a coordenagao do Feirdo Colonial produziu uma
revista em comemoracao aos seus 20 anos, intitulada “Feirao Colonial — 20
anos”. Nessa revista, € exposta a finalidade do Feirdo: organizar os traba-
lhadores do campo e da cidade, buscando gerar trabalho e renda, bem como
desenvolver projetos de solidariedade. O espaco fisico do centro de econo-
mia solidaria € assim distribuido: 1° Pavilhdo — Agroindustria, 2° Pavilhdo
— Convivéncia e Lazer, 3° Pavilhao — Artesanato, 4° Pavilhdao — Hortifruti-
granjeiro e Plantas Ornamentais. O presente trabalho deter-se-a no 4° Pavi-
lhdo, construido ha pouco tempo, em que sdao comercializados mandioca,
leite, ovo, mel, queijo, torresmo, feijao, laranja, massa caseira, morango,
entre outros.

3. Algumas questoes sobre a pesquisa na feira

Esta pesquisa tem como objetivo analisar como os camponeses da
regido central do Rio Grande do Sul, que trabalham na feira urbana da
economia solidaria, vém interagindo com as praticas de comércio e merca-
do e com os varios elementos vinculados ao trabalho desse grupo em dia de
feira. Busca-se, assim, observar como os produtores rurais feirantes dialo-
gam com a légica de mercado e como a tém acionado. Para isso, sera utili-

5> Dados retirados da monografia do curso de Licenciatura em Geografia, realizada por Keli Fabi-
ana Keffer Lopes, intitulada “Economia Solidaria: o caso dos agricultores e familiares associa-
dos a cooesperanga, Santa Maria, RS”.
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zado como método a etnografia, tendo como referéncia Geertz (1989), Car-
doso de Oliveira (1996) e Malinowski (1984).

No 4° pavilhdo, acontece a comercializa¢ao diretamente entre pro-
dutores e consumidores, sendo estes atendidos por casais de agricultores®
enquanto tomam o seu chimarrao. Alguns filhos dos camponeses estao pre-
sentes e auxiliam no atendimento. Na feira, a parte da frente das bancas é
rodeada de pessoas que circulam e experimentam produtos, trocam recei-
tas e compram seus alimentos. Em alguns casos, o fregués ¢ conhecido pelo
nome e entra na parte interna da banca, onde deixa sacolas para que possa
voltar a circular sem carregar muito peso.

Nesse sentido, a parte interna da banca pode ser entendida como um
“pedago”, isto é, um “espago intermediario entre o privado (a casa) e o
publico, onde se desenvolve uma sociabilidade basica, mais ampla que a
fundada nos lagos familiares, porém mais densa, significativa e estavel que
as relagdes formais e individualizadas impostas pela sociedade” (MAG-
NANTI, 1996, p. 32). Tendo isso em vista, faz-se necessaria uma analise que
envolva a propria imagem difundida na revista “Feirao Colonial — 20 anos”
para ter um entendimento mais aprofundado acerca das dinamicas que en-
volvem esse lugar.

Dito isso, a utilizagdo do termo camponés deve ser mais bem explica-
da devido a grande complexidade das questdes que este conceito implica.
Os estudos sobre campesinato abrangem uma enorme diversidade de for-
macdes historicas e regionais, representadas por varias definigdes, como
colono, caipira, sitiante, lavrador etc. Nesse sentido, uma das definigdes
possiveis € a do campesinato como um modo de vida ligado a terra, a fami-
lia e ao trabalho; enfim, podemos falar na existéncia de um ethos campo-
nés em que se perpetuam valores e visdes de mundo, tendo como centrali-
dade a familia na organiza¢ao do trabalho e a percep¢do da terra como um
patrimonio (TEDESCO, 1999, WOORTMANN, 1990, SEYFERTH, 1999).
Segundo Seyferth (1999), o camponés ndo deve ser visto somente pelo seu
papel de produtor rural, mas também pelo viés de sua inser¢ao no mercado

¢ Cabe esclarecer que o uso do termo camponés abrange o agricultor familiar e o produtor rural.
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mais amplo, dominando mais saberes, tais como o artesanato e o turismo.
Na feira, o produtor rural, além de comercializar o que plantou em sua
terra em conjunto com a familia, vende produtos coloniais ou artesanais. A
venda ¢ realizada pela propria familia em dia de feira. Trata-se de elemen-
tos com forte valor simbolico: familia, trabalho e terra.

O trabalho em dia de feira desse grupo social (camponés), que ocorre
aos sabados, estabelece praticas que reelaboram os significados do lugar
(MAGNANI, 1996). As trocas sociais totais (MAUSS, 2003) e a reciproci-
dade (LEVI- STRAUSS, 1974) sdo fundamentais para a analise de formas
de sociabilidade e de praticas de comércio e mercado que estao presentes
no ambiente da feira. A partir desses conceitos, conseguimos observar 0s
tipos de relagdo construida entre fregueses e feirantes. Dessa forma, pode-
mos citar exemplos que incluem a fidelidade dos clientes, as trocas de recei-
tas e as dicas de compra dos feirantes aceitas pelo fregués.

Ja o conceito de mercado é compreendido como uma construgdo
social, originada de um local de trocas nao somente mercantis, mas tam-
bém simbolicas (LABARON, 2012). Lebaron (2012) traz o conceito de
“ordem simbolica mercantil”, explicando-o como “processos indissocia-
velmente sociais e cognitivos que permitem ao mercado existir tanto como
referéncia mental quanto como espago de agdo para os agentes sociais,
particularmente para os ‘profissionais’ da economia” (LEBARON, 2012,
p. 06). Esse conceito de mercado abre espaco para analisar o valor simbo-
lico existente na formagdo de precos na Feira da economia solidaria. Além
dos valores objetivos instituidos pelo sistema econdmico, as relagdes cons-
truidas com o fregués e com o préprio produto a ser comercializado sdo
elementos que permeiam aquele local. Pensar a feira como um lugar onde
apenas se realizam compras devido ao baixo preco de alguns produtos
inviabiliza a percepg¢do de outros aspectos importantes, tais como o valor
do alimento como uma troca simbolica e a propria feira como um produ-
to a ser consumido.

Partindo dessas questdes sobre o espago da feira, percebemos a gran-
de complexidade das dindmicas envolvidas em seu entorno. Algumas delas
sao abordadas na primeira revista elaborada, em comemoragao aos 20 anos
de feira, pelos coordenadores do Feirao Colonial e do Projeto Esperanca/
Cooesperanga, sobre a qual discorreremos no item a seguir.
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4. Descri¢ao da revista e analises preliminares

A revista publicada em comemoragao aos 20 anos do Feirdo Colonial,
elaborada pela Irma Lurdez Dill, Carmen Possobon e Etelvina Santos, con-
tém relatos e depoimentos dos grupos que participam como vendedores
(feirantes), fregueses, apoiadores e parceiros da feira. Na tentativa de en-
tendermos o contexto de elaboracao dessa revista, ¢ interessante expor uma
breve descri¢do da maneira como foi organizada e dividida a apresentacao
dos textos.

Na primeira parte da revista, é exposto o depoimento de Dom Hélio
Adelar Rubert, seguido por uma mensagem do atual prefeito do municipio,
Cezar Shirmer. Na sequéncia, hd um texto que contextualiza a historia de
25 anos do Projeto Esperanca e discorre sobre a ligacdo entre o Feirao Co-
lonial e o Projeto. A historia do Feirdo passa, entdo, a ser contada na revis-
ta, como também as transformagdes que aconteceram no espago fisico do
local e os desafios encontrados ao longo do tempo (incluindo as fiscaliza-
¢Oes ocorridas no espago e o cancelamento de um evento no Feirdo em
2009).

Posteriormente, pessoas que, de alguma forma, envolveram-se com o
Feirdo Colonial e que ja morreram, sao homenageadas. Nesta parte, € nar-
rada um pouco da historia e da contribuigao realizada ao Feirdo Colonial
de cada homenageado.

Apos, é a vez dos depoimentos e relatos dos grupos de feirantes, das
entidades apoiadoras e dos fregueses, que analisaremos mais adiante, bem
como de pequenos textos discorrendo sobre o comércio justo, ético e soli-
dario e sobre o consumo ético solidario e os seus principios. Por fim, hd um
poema sobre a economia solidaria e uma oragdo da solidariedade.

Ao todo sdo 71 depoimentos, alguns com fotos. Desses, 12 sdo ape-
nas do grupo de produtores rurais. Os relatos, na grande maioria, sdo iden-
tificados como sendo da autoria de todo o grupo, o qual tem mais de uma
familia trabalhando junto. Esses depoimentos foram enviados a coordena-
¢do. Ja quanto aos depoimentos dos fregueses, nao existe uma explicacao
na revista sobre o0 modo como a coleta foi realizada. Porém, deduzimos
que os clientes foram abordados na feira, pois hé fotos dos consumidores
na feira junto com seu relato. Depuseram como fregueses artistas, o ex-
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prefeito Valdeci, a secretaria municipal de assistencial social, participantes
da equipe do projeto Esperanca/Cooesperanga, entre outros.

Nos relatos, é descrita a profissao de alguns dos consumidores: pro-
fessores na ativa ou aposentados, comerciantes, donas de casa, empresa-
rios, aposentados de outra profissdo, bancarios, engenheiros, agrénomos.
Dentre as justificativas dos consumidores para ir a feira, sdo citados os pro-
dutos de qualidade comercializados no local, os precos baixos, o bom aten-
dimento e o fato de a feira ser um lugar que proporciona prazer a quem la
se encontra. Nas palavras de alguns consumidores:

“O Feirdo Colonial é muito importante para toda a cidade e regido. Aqui
tem produtos de qualidade, pregos bons e 6timo atendimento (...). O dialogo

e a amizade com as pessoas s30 muito importantes para todos” (professor,
consumidor ha 20 anos).

“O sabado, se nao vir no Feirdo Colonial, ndo ¢ completo para nos. Viemos
todos os sabados (...). Aqui é um lugar especial, onde as pessoas se encon-
tram, conversam, trocam experiéncias, buscam orienta¢des e adquirem pro-
dutos de boa qualidade, quantidade variada e por pregos acessiveis” (JO e
Clei G. B., professoras aposentadas, consumidoras ha 17 anos).

“Venho aqui todos os sabados. Se nao viesse, sentiria falta” (Vivaldino, 96
anos, consumidor ha 20 anos).

“Nossa familia toda vem no feirdo. E um lazer vir aqui” (Magnus, Luciana,
Anieli e Lucas S., consumidores ha 5 anos).

“O atendimento, o espago fisico e a amizade entre todos € algo (...) importan-
te. Participo ha 8 anos. Tenho uma fruteira em Itaara e comercializo toda a
semana os produtos do Feirdo Colonial, o excedente dos grupos. Os produtos
sdo muito bem aceitos” (Vilmar L., comerciante, consumidor ha 8 anos).
Uma analise possivel de ser realizada, a partir desses relatos sobre o
Feirdo, é que o local se mostra um espago de sociabilidades. A feira, nesse
sentido, é também um espaco de atualizacdo de memorias (HALBWACHS,
1990), em que os individuos oriundos do meio rural, mas que hoje residem
na cidade, rememoram o seu passado naquele espaco: aos sabados pela
manha, alguns consumidores deparam-se com sabores, cheiros e sons de
seus mundos de origem. Portanto, a feira ndo proporciona somente produ-
tos materiais.
Ja os grupos de feirantes descrevem a feira como um lugar de solida-
riedade e de fazer amigos e também como uma opg¢ao de comercializagao
direta e alternativa a cultura do fumo. Alguns grupos ressaltam:
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“Conquistamos muitas amizades sinceras. Além das vendas, é mostrar ao
proximo a aprender com ele. E um dar e receber” (José P. e Lessandra,
grupo Juntos Venceremos — Jaguari-RS, participa ha 15 anos).

“Ha 13 anos, nosso grupo tem a alegria e a satisfacdo de produzir ecologica-
mente e comercializar diretamente seus produtos no Feirdo Colonial. Mas o
valor maior sdo a amizade, a alegria, a solidariedade e a troca de experiéncias
entre consumidores e os grupos” (Batista e Marta R. — grupo AUPIC, parti-
cipa ha 13 anos).

“O Feirdo Colonial ¢ um lugar onde conheci muitas pessoas. Faz 11 anos
que nosso grupo participa do Feirdo Colonial. Temos muitos amigos e vi-
mos no Feirdo Colonial ndo s6 para comercializar, mas para conversar com
amigos” (Antdnio D. — grupo Assamag de Arroio Grande, participa ha 11
anos).

“E uma alegria produzir alimentos saudéaveis e comercializar diretamente
aos consumidores, onde tiramos sustento para nossa familia e trazemos ali-
mentos a quem ndo produz” (Edemar S. — Associacdo Sdo Jodo Boca do
Monte, participa ha 10 anos).

A partir dessas falas, algumas reflexdes sdo propicias neste momen-
to. Podemos perceber que grande parte dos relatos dos grupos de feirantes
enfatiza que participar da feira, além de ser uma alternativa de renda a
mais para familia, ¢ um lugar em que se faz amizades, por meio de conver-
sas com os fregueses e outros feirantes. Nesse sentido, Mauss (2003), ao
falar de “regras da generosidade”, observa o quanto festas ou feiras servi-
am para trocas voluntarias-obrigatorias, ja que sua “finalidade é antes de
tudo moral, seu objetivo é produzir um sentimento de amizade entre as
duas pessoas envolvidas, e, se a operagdo nao tivesse esse efeito, faltaria
tudo” (MAUSS, 2003, p.211). Assim, podemos pensar, com base em Mauss,
que ndo ¢ apenas a questao econdmica que esta em jogo nas feiras, mas
também a criagdo de vinculos e relagdes de reciprocidades entre os partici-
pantes.

Consideragoes finais

Os relatos expostos na revista realizada em comemoragao aos 20 anos
do Feirdo Colonial, intitulada “Feirdo Colonial — 20 anos”, auxiliam a pen-
sar sobre questdes antropologicas mais amplas. Percebemos, com base nas
descri¢Oes e analises efetuadas neste texto, que as relagdes construidas no
espaco da feira vao além, simplesmente, de trocas meramente comerciais.
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Os depoimentos enfatizam a feira como um local de solidariedade e amiza-
de, isto é, um lugar em que se realizam sociabilidades e trocas simbdlicas. A
feira € vista como um espago que propicia o ato de recordar as origens, o
que pode explicar o prazer em ir ao Feirdo, que € relatado pelos consumido-
res na revista.

Nesse sentido, analisamos como de extrema importancia a pesquisa
de dissertagdao em andamento, ja que esta permite compreender mais deta-
lhadamente as dinamicas que ocorrem naquele espago da feira.
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O campesinato em questao:
etnografando uma feira urbana de alimentos

Patricia Rejane Froelich!

Introducao

No final dos anos 1950 e comeco dos anos 1970, a agricultura brasi-
leira passou a ser foco de varios diagnosticos econdmicos que requeriam a
industrializacao desse setor. Ja em 1970, com a integracao dos mercados,
iniciaram-se o0 processo de globalizagdo e o reordenamento das esferas de
produgio.

Para modernizar a agricultura, foi proposto um “pacote tecnologi-
co” composto de crédito, assisténcia técnica e maquinario, arquitetado pelo
grande capital e difundido pelos servigos de extensao rural. Nesse sentido,
o Estado teve participagdo fundamental, uma vez que subsidiou financeira-
mente esse processo. Vale ressaltar que este também contribuiu para o sur-
gimento de uma nova figura no espago rural, principalmente no Rio Gran-
de do Sul, o colono, que veio para o Brasil através de uma politica de coloni-
zagao criada no final do século XIX. Essa modernizacao criou disparida-
des regionais e aumentou a concentra¢ao fundiaria. Foi uma moderniza-
¢do conservadora, que desenvolveu a agricultura parcialmente.

Nesse sentido, cunhada no passado historico da estruturagdo fundia-
ria, reflito sobre os processos de resisténcia camponesa, através de uma
feira urbana situada na cidade de Santa Maria-RS — Brasil. Tal acompanha-
mento continuo, proporcionado pelo método etnografico, permitiu apro-
fundar, em parte, o olhar sob o rural contemporaneo.

! Estudante de Ciéncias Sociais da Universidade Federal de Santa Maria. Contato:
patyfroelich@gmail.com.
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1. Contrastes do meio rural no Rio Grande do Sul

A modernizagao da agricultura foi mais intensa no Centro-Sul, mas
foi parcial, pois se limitou a algumas regides e produtos e ainda atingiu
apenas algumas fases do ciclo produtivo (GRAZIANO DA SILVA, 1987).
O processo de desenvolvimento acarretou a subordina¢do do camponés? ao
capital monopolista, uma vez que esse dependia da compra de insumos e
maquinarios e tinha poucas possibilidades de escoar seus produtos.

A estrutura agraria do Rio Grande do Sul caracteriza-se, em suma,
por comportar estancieiros e colonos, um contraste entre uma grande e
uma pequena extensao de terra (PICCIN, 2012). Nesse cenario, o pequeno
produtor é oprimido pelos sistemas de comercializa¢do. O Estado histori-
camente tem faltado a seu papel de regulador de mercado, fornecendo a
categoria apenas algumas politicas publicas generalistas e autoritarias.

Vale ressaltar que o meio rural é um espago heterogéneo e engloba
outros grupos, além dos supracitados. Nesse sentido, existem no campo
diferentes “tipos” de trabalhadores®: assalariados, meeiros (aqueles despos-
suidos de terra, que sdo obrigados a trabalhar na terra de outrem, sendo
que metade da produc¢do gerada deve ser destinada ao dono da terra), inte-
grados a agroinddustria, auténomos (aquele trabalhador que detém todos os
meios da producao, denominado camponés), entre outros.

Para além das divergéncias teoricas, compreendem-se camponés en-
quanto uma categoria nativa, e agricultor como categoria politica, ambos
referentes ao “pequeno” produtor*. Propbe-se que, neste estudo, ao englo-
bar mais estritamente o Rio Grande do Sul, as reflexdes sejam direcionadas
para a pequena e a grande produc¢do, além dos sem-terra. Considerando,
dessa forma, os impactos sociais da modernizagdo agricola (MARTINE,
1987) e a decorrente emergéncia de novos desafios no campo.

2 Por camponés entende-se (em conformidade com as assertivas do projeto de pesquisa referido
na apresentac¢ao deste livro), de uma forma abreviada, aquele trabalhador da terra que se orga-
niza por meio da mao de obra familiar, é proprietario de seu meio de produgdo (ou nao), esta
numa situagdo subordinada frente ao Estado (MOURA, 1988), possui um ethos particular, vol-
tado ao trabalho com a terra (WOORTMANN, 1995), entre outras especificidades.

3 Nesse ponto estou fazendo uma inflexdo a nivel nacional.

4 Ha na literatura diversas “brigas” teoricas por denominada conceitualizacdo, mas este artigo
ndo se aprofundara nesse sentido. Essa questdo fica em aberto para futuras apreciagoes.
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O mundo rural é um espago de vida (WANDERLEY, 2009), abrange
muito além da produgdo econdmica. Esse espaco engloba relagdes sociais,
modos de fazer, taticas e estratégias de produgdo e negociacao. Embora o
camponés/agricultor familiar/pequeno produtor seja uma figura oprimida
(MOURA, 1998), o campesinato tem agéncia.

A modernizagdo da agricultura® provocou um fluxo migratorio para
as cidades, conhecido como éxodo rural, que, por sua vez, gerou uma nova
categoria: os sem-terra, que grosso modo sdo aqueles individuos expurgados
do campo, mas que preservam o ethos camponés, e querem terra para cultivar.
Terra essa que se concentrou nas maos de latifundiarios. Os pequenos produto-
res que resistiram ao processo de tecnificagdo do campo mantinham-se com
mao de obra familiar e produzindo a maioria dos géneros alimenticios para si.

Como nos lembra Woortmann (2002), a terra ndo é s6 mercadoria.
Na racionalidade do colono/pequeno produtor, ela representa sindnimo
de identidade, simboliza heranca e sucessao. Na racionalidade dos grandes
senhores e latifundiarios, ela significa poder e status.

Criam-se formas de resisténcia no campo, como o fornecimento de
atividades de lazer (turismo rural), feiras, movimentos sociais e grupos de
produtores. Adiante fagco um recorte sobre uma feira urbana da cidade de
Santa Maria-RS, demonstrando a relevancia desse evento para a categoria
campesina.

2. Os impactos do desenvolvimento para a agricultura familiar
e 0 meio ambiente

O conceito de desenvolvimento passou por diversas defini¢des e fora
repensado a partir do emprego da palavra subdesenvolvimento pelo presiden-
te Truman dos EUA em 1949 (ESTEVA, 2000). De acordo com Esteva
(ibidem, p. 61), desenvolvimento ¢ uma metafora com grande respaldo no
pensamento moderno, que influencia as ideias e consequentemente o com-
portamento dos individuos, é associado também a crescimento, evolugao e
maturagdo. Nesse sentido, constatamos que o discurso de modernizagdo
da agricultura utilizou-se dessa retorica para instaurar seus paradigmas. A

5 Para fins deste artigo, boa parte das analises observam caracteristicas macroscopicas da agri-
cultura brasileira. Pretendo retomar a questao da modernizagdo agricola em futuros escritos.
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justificativa para exigir esses novos padroes de produ¢do e manejo, fora o
preterido progresso, fixado, inclusive, em nossa bandeira nacional.

Por conseguinte, tal busca incessante e frenética, presente em todos
os setores da economia da sociedade capitalista, deflagra uma situacao
preocupante. Shiva (2000) alerta para o massacre da natureza, essa ultima
fora limitada a recursos naturais exploraveis. Eis a visao do homem ociden-
tal — imbuido dessa 16gica modernizadora — e toda a sua crueldade:

Desde a revolugdo industrial e cientifica, a tecnologia e a economia vém
reforcando aquela premissa comum a ambas de que, para a criagdo da abun-
dancia, é necessario romper os limites da natureza. A agricultura fornece
um exemplo ilustrativo, porém, de como essa ruptura de limites tem como
consequéncia um colapso dos sistemas ecologicos e sociais. Durante séculos
as sociedades agricolas se preocuparam em manter os limites da natureza
para assim garantir a renovagdo da vegetacdo e da fertilidade do solo. Na
visdo do homem ocidental moderno, no entanto, os processos naturais de
renovacgao das plantas e da fertilidade do solo sdo apenas um obstaculo, um
impedimento que deve ser removido. Os fertilizantes produzidos industrial-
mente e as variedades de sementes fabricadas pela ciéncia foram considera-
dos substitutos superiores a fertilidade e as sementes da propria natureza.
No entanto, o que essas invengdes fizeram foi transformar a fertilidade do
solo e a vegetagdo, que antes eram renovaveis, em um recurso nao renova-
vel. O solo e as sementes foram utilizados como matéria-prima e insumos
na Revolugdo Verde e na agroindustria. A consequéncia desse processo foi o

aparecimento de desertos com solos alagados ou salinizados e de culturas
infestadas de pragas e doengas (SHIVA, 2000, p. 309).

Em consonancia com as reflexdes da autora supracitada, constatamos
que a moderniza¢do agricola imposta no Rio Grande do Sul desde as décadas
de 1960 e 1970 fora deveras impactante para a agricultura familiar (especial-
mente para a dita pequena produc¢do, que sempre enfrentou dilemas referentes
ao escoamento de seus produtos), que primava pela diversidade de culturas e
cuja légica de reprodugdo respeitava a natureza. O modelo de modernizacdo
difundido promoveu a inser¢do de maquinario, fertilizantes, sementes mani-
puladas, expansao desenfreada de areas agricultaveis em detrimento da con-
servagdo ambiental e ainda o plantio de commodities para a exportagdao. Ou
seja, modificou brutalmente as zonas rurais. Sob o discurso de promover a
soberania alimentar, a Revolugdo Verde fora fortemente incentivada pela socie-
dade civil, que estava embevecida pelo ideal de progresso:

Mas o progresso é mais do que apenas uma viagem ou um ideal. E um des-

tino moderno. Para o homem moderno, e para os que querem partilhar a
sua identidade, ¢ inimaginavel rejeitar a fé no progresso. O homem moder-
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no é definido pelo progresso. A sua auto-estima tem nele as suas raizes e é a
sua mais profunda justificagdo para a crueldade que mostra para com seus
semelhantes e com a natureza (SBERT, 2000, p. 288).

Assim, o esquema fora ardiloso, ao passo que o campo tecnificava-se,
a industria se fortalecia com o giro de capital financeiro e ainda recebia
mao de obra barata, uma vez que essa moderniza¢ao causou elevados indi-
ces de éxodo rural.

Os impactos para a 0 meio ambiente também foram colossais. Gros-
so modo, essas mudangas poluiram os rios e o ar, diminuiram a fertilidade
dos solos, extinguiram matas ciliares, criaram pragas ultrarresistentes e, iro-
nicamente, prejudicaram o proprio homem (vitima e criador). Uma mo-
dernizac¢do, no minimo, questionavel.

3. Um olhar antropoldgico sobre a feira de alimentos

O presente topico caracteriza-se enquanto cerne do artigo. A partir de
uma pesquisa empirica, iniciada exatamente aos dez dias do més de agosto do
ano de 2011, com a primeira inser¢ao em campo, trabalhei sob as diretrizes de
um projeto de pesquisa denominado IDENTIDADES EM FOCO: ETNO-
GRAFIAS NA (E DA) REGIAO CENTRAL DO RIO GRANDE DO SUL®
e subprojeto: Mulher camponesa: de produtora a distribuidora e consumido-
ra’. Nesse sentido, reflito a feira enquanto espago de resisténcia e sociabilida-
de dos pequenos produtores(as). Ao longo dessa pesquisa, registro varios
diarios de campo, muitas fotografias, entrevistas e questionarios.

A feira etnografada ocorre semanalmente no bairro Camobi da cida-
de de Santa Maria-RS-BRA, nas quartas e sébados pela manhi. E compos-
ta por cerca de oito barracas na quarta-feira e quinze barracas no sabado.
Caracteriza-se por comportar trocas mercantis informais e envolver direta-
mente produtores e consumidores. Quanto ao seu espacgo fisico, mantém
barracas, bancas, produtos de diversos géneros. Especificamente caracteri-
za-se a feira como sendo um conjunto de barracas, de coloracao variada,
com produtos a mesa e dentro de caixas, ao ar livre. Sao comercializadas

¢ Idealizado e coordenado pela professora e antrop6loga Dr* Maria Catarina Chitolina Zanini.
7O referido recorte de género sera abordado no meu Trabalho de Conclusdo de Curso em Cién-
cias Sociais, a ser defendido, a principio, em julho de 2014 na Universidade Federal de Santa
Maria. Ainda, tal trabalho abordara as minucias do fazer etnografico. Portanto muitos detalhes
nao serdo explorados no presente artigo e sim no meu Trabalho de Conclusdo de Graduagao.
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verduras, legumes, frutas, carnes e outros produtos de origem animal, tam-
bém sdo negociados artigos de artesanato e flores.

Em conformidade com Bezerra (2009), entendo que “as feiras livres
sdo importantes espacos de socializacdo e manifestacdo cultural. Apresen-
tam diferentes fungdes na vida das sociedades contempordneas, como a
oferta de produtos e servigos, por exemplo” (p. 153).

As pessoas que trabalham na feira estudada sdo camponeses (as) de
Santa Maria e localidades proximas. A relagdo entre os feirantes e consu-
midores é harmonica e baseada em lagos de amizade (lagos que se configu-
raram com o tempo, com consumidores recorrentes, onde hé o tratamento
por nome). A feira engloba varias manifestagdes culturais, como por exem-
plo expressdes em italiano, faladas tanto por consumidores como por al-
guns feirantes. Nesse sentido, percebemos a feira enquanto um evento que
mantém a logica camponesa de contato pessoal:

O mundo moderno tem nos trazido um modelo de comércio baseado nas
grandes redes de supermercados que conservam os mesmos modos de aten-
dimento. Em oposi¢do e conservando as mesmas caracteristicas ha centenas
de anos, as feiras tém substituido a tecnologia dos caixas dos modernos su-
permercados pela simplicidade e o contato direto entre feirantes e compra-

dores, o calor humano, as amizades que nascem do convivio semanal, entre
uma barraca e outra (RIBEIRO, 2009, p. 3).

. 09 de maio de 2012
Figura 1: Espago da Feira de Camobi
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Figura 2: Espaco interno de uma das bancas

A feira de alimentos tem se revelado um espago que nutre a perma-
néncia dos trabalhadores (as) rurais no campo, donos do seu meio de pro-
dugido e podendo ser agentes das trocas comerciais de seus produtos, vendo
neles o valor de sua forga de trabalho. Nesse espaco, observo que, além da
comercializacdo de alimentos, ha também uma troca de elementos simbo-
licos, gostos, memorias e uma série de identificagdes (como as étnicas, por
exemplo). A feira proporciona sociabilidades e formag¢ao de uma relagdo
afetiva entre feirantes e consumidores, pois ali se constitui outra forma de
comércio, distinta das redes de mercado. Percebe-se, ainda, que a mulher
camponesa tem adquirido, nesses espagos, uma maior independéncia e au-
tonomia por meio de sua atividade como feirante, uma vez que essa se
torna geradora de renda. Tais recursos tém sido utilizados na educag¢ao dos
filhos, em satide e na melhoria das condi¢bes de trabalho nas propriedades.
Destaca-se, dessa forma, o quanto € positivo o agricultor(a) poder comer-
cializar sua produgao sem atravessadores. Nesse sentido, o lucro advindo
das negociagdes na feira contribui significativamente para uma vida digna
no campo.
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4. Resisténcias no campo e a conjuntura contemporanea da
agricultura gatucha

Atualmente, o campo continua recebendo investidas de moderniza-
¢do. As familias que resistiram/resistem a época da chamada Revolugao
Verde ancoraram-se no trabalho familiar e na produg¢do da maioria dos
géneros alimenticios para si. Vale ressaltar que cada localidade possui suas
especificidades de cultivo, tal qual as diferengas regionais. Para fins eluci-
dativos, farei uma generalizagdo.

A estrutura agraria continua a mesma de outrora, a divisao entre pe-
quena e grande propriedade é latente. A modernizagao, nesse caso, dimi-
nuiu o numero de pequenos proprietarios em prol dos latifindios. A figura
do colono (o imigrante que adquiriu um lote de terra no projeto de coloni-
zacao da década de 70 do século XIX) mantém-se, porém, estigmatizada,
com as geragdes subsequentes dos imigrantes®.

Na microrregido de Santa Rosa, situada no noroeste do Rio Grande
do Sul, encontramos uma das maiores bacias leiteiras do pais. A grande
maioria desses produtores possui apenas pequenas extensoes de terra, mas,
infelizmente, esta subordinada a grandes industrias, como a Brasil Foods,
por exemplo. Nesse caso, vemos um campesinato reconfigurado e a mercé
dos grandes empresarios. Temos ainda o sistema integrado a inddstria, re-
lacionado a criacao de aves e suinos. Nesse, o agricultor(a) entra com mao
de obra e estrutura enquanto a industria entra com ragdes, remédios e esta-
belecendo a renda do primeiro. H4 ainda os hortifrutigranjeiros.

Dessa forma, verificamos que as familias outrora resilientes as inves-
tidas modernizadoras hoje caminham para a especializa¢do em determina-
do produto e perdem a valiosa autonomia de produg¢do, com algumas exce-
¢Oes, obviamente.

Para além da analise das transformagoes, ¢ necessario problematizar
acerca das condigbes de vida dos individuos que permanecem ali. Muitos
pesquisadores sugerem o fim do meio rural, mas o que se observa €é a modi-
ficacdo desse. Esse espaco esta conservando apenas um publico envelheci-

8 A constituigdo étnica do povo gatcho ndo sera aprofundada neste artigo, embora seja merece-
dora de atengao especial.
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do e masculino. Sob o espectro da heranca, entendemos por que as mulhe-
res migram mais, elas foram historicamente excluidas desse processo (CAR-
NEIRO, 2001). Os jovens, em sua grande maioria, também estao migrando
para as cidades, uma vez que o trabalho no campo ¢é arduo e ndo concebe
férias, seguros, renda fixa, estabilidade financeira.

Nao se trata de explanar um panorama pessimista mas de problema-
tizar sobre esse sistema que aparenta sugar as potencialidades dos peque-
nos agricultores, historicamente abandonados pelo poder publico, apesar
de sua importancia. Ha, felizmente, casos vitoriosos de resisténcia, tal qual
a feira acima referenciada. Mas néo é o suficiente. Estudos revelam que a
decadéncia do meio rural, nos tempos atuais, refere-se a uma geracao que
envelhece sem herdeiros (os filhos migraram para os centros urbanos). Sabe-
se que os proprios pais incentivam os filhos a buscar profissdes citadinas.
Estamos falando, também, de uma educacao institucionalizada, que ndo
direciona os jovens para a permanéncia no campo e de servigcos publicos
sucateados nessas areas.

Consideracoes finais

Por meio desta sucinta reflexao acerca das transformacdes ocorridas
no meio rural a partir da modernizagdo da agricultura, verifica-se que este
espaco requer um estudo mais aprofundado.

A modernizagdo da agricultura impactou diretamente na configura-
¢do do individuo rural e sua forma de agir nessa nova perspectiva de acdo.
O meio rural passou a caracterizar-se pelo continuo aumento de produgdo.
Propriedades reduzidas espacialmente e/ou economicamente tendem a
seguir menos ativamente as exigéncias do mercado produtivo. Consequén-
cias observadas sdo amplamente generalizadas, tais como o éxodo rural.

A tecnificacao do campo é um paradoxo, a0 mesmo tempo que dimi-
nui a penosidade do trabalho, ela exclui do cenario quem ndo consegue
acompanhar essa modernizagado. O Estado coloca crédito a disposi¢do dos
agricultores, mas isso esta longe de ser a solugdo, uma vez que esse recurso
torna os trabalhadores eternamente endividados e a renda continua dimi-
nuta. Precisa-se de projetos que articulem o bem-estar desses sujeitos; esses
estdo fadigados de servir ao grande capital. Nesse sentido, assim como o
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exemplo da feira supracitada, o Estado precisa propor alternativas de per-
manéncia no espago rural, as politicas publicas devem voltar-se no sentido
de atender essa demanda, de manter no campo quem deseja ficar, investir
em saude, educacao, lazer e qualidade de vida para esses sujeitos. Estigma-
tizados até pelo poder publico, até quando se suporta a opressao e a renda
negativada?

Conclui-se que o processo de modernizagao beneficiou a industria e
os grandes senhores de terra. A reforma agraria é uma das poucas solugdes
para modificar esse quadro, mas essa nunca acontecera enquanto a banca-
da ruralista tiver forca no Congresso. A Revolugdo Verde fora um jogo politi-
co e continua sendo assim: a pobreza da maioria garante a riqueza da mi-
noria.
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Entre imagens: dinamicas entre
o rural e urbano no “Feirao Colonial”
e na “Feirinha do Caridade”
em Santa Maria/RS!

Jamile dos Santos P. Costa’®
Silvana Silva de Oliveira’

Introducao

O presente trabalho tem como objetivo apontar algumas questoes re-
lacionadas a dindmica entre o rural e urbano, partindo de material fotogra-
fico coletado por meio da pesquisa etnografica no Feirdo Colonial e na
feira popularmente conhecida como “Feirinha do Caridade”na cidade de
Santa Maria, RS. Na pesquisa, a imagem ¢ utilizada ndo sé como recurso
ilustrativo, mas também como forma de conhecer narrativas visuais e a ma-
terialidade no espago das feiras, visto que as fotografias guardam memaorias
e expressam estilos de vida (SAMAIN,1994,1995; GODOLPHIM, 1995).
Ambeas as feiras ocorrem no meio urbano, sendo que grande parte dos fei-
rantes vem de areas rurais dessa cidade, o que faz com que acreditemos em
uma flexibilidade material e simbdlica entre campo e cidade (CARNEIRO,
1998; 2008; WANDERLEY, 2000; MENASCHE, 2004), ou seja, a feira é
um espago de sociabilidade no qual o rural e urbano se encontram e dina-
mizam.

A inser¢do em campo ocorreu no inicio de 2013, e, no decorrer da
pesquisa, o uso da fotografia passou a ser um instrumento importante para

! Uma versao anterior deste trabalho foi apresentada no “IV Encontro Internacional de Ciéncias
Sociais (EIC) — GT 01: O rural contemporaneo a partir das praticas do trabalho e da produgao,
da alimentagao e do consumo”.

2 Bacharel em Ciéncias Sociais (UFSM).

3Mestranda no Programa de Po6s-Graduagdo em Ciéncias Sociais (UFSM).
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o estudo das relagdes estabelecidas em dia de feira. Ao longo da pesquisa
etnografica, buscamos apreender as estruturas de significado (GEERTZ,
1989), os imponderaveis da vida real (MALINOWSKI, 1984), aproximan-
do-nos de uma compreensdo “de perto de dentro” (MAGNANTI, 2002), e
as imagens ajudaram no entendimento das interpretacdes.

Cabe destacar que a pesquisa ainda esta em andamento e faz parte do
projeto intitulado “Na feira: produgdo, distribui¢do e consumo entre agri-
cultoras feirantes na regido central do Rio Grande do Sul”, coordenado
pela Prof* Dr* Maria Catarina C. Zanini (UFSM), o qual visa estudar como
as mulheres que trabalham nas feiras se relacionam com o mundo do traba-
lho camponés e as praticas de mercado.

Organizamos o artigo da seguinte maneira: primeiramente, adentra-
remos na “Feirinha do Caridade” por meio de imagens e alguns fragmen-
tos do diario de campo; posteriormente, passaremos ao estudo do “Feirdo
Colonial”. Nesse momento, buscaremos suscitar questionamentos relacio-
nados com o rural e o urbano por meio da imagem, pois nosso objetivo,
neste estudo, é apresentar esses espagos das feiras através da escrita e das
imagens, pois entendemos, assim como Godolphim (1995), que as ima-
gens, além de um instrumento e de uma técnica de pesquisa, sao uma for-
ma de dialogo junto ao corpo do texto etnografico, em que escrita e ima-
gem se complementam, visto que as imagens também “falam” sobre a pes-
quisa. Além disso, o recurso da imagem ¢ também uma forma de aproxi-
macao entre o nativo e o pesquisador, como observamos no estudo de Fon-
seca (1995), onde ha uma troca a partir do momento em que o nativo (par-
ticipante da pesquisa) vé sua vida e suas praticas retratadas ali. Assim bus-
caremos suscitar questionamentos relacionados com o rural e urbano entre
os dois espagos da feira.

1. A “Feirinha do Caridade”

A “Feirinha do Caridade”, conhecida assim por estar localizada na
Praca Roque Gonzales, que fica em frente ao Hospital de Caridade Dr.
Astrogildo de Azevedo, acontece todas as sextas-feiras, pela manha, con-
tando com quatro bancas. No local, o cendrio da feira mistura-se a0 movi-
mentado centro da cidade.
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Os feirantes vém de areas rurais e ocupam esse espago para comer-
cializar seus produtos ha mais de 25 anos. Esses feirantes nos contaram
que, no inicio, havia mais umas trés bancas, mas que, por motivos diversos,
acabaram deixando o espago.

1.1 A “Feirinha” e o centro de Santa Maria

A seguir, apresentamos algumas fotos que ilustram essa feira e o cen-
tro da cidade, sendo feitas algumas consideragdes sobre cada uma delas.

Foto 1: (29 de agosto de 2014)

Na foto 1, observamos, a esquerda, o inicio da Praca Roque Gonza-
les e, a direita, o Hospital de Caridade Dr. Astrogildo de Azevedo, em meio
ao movimento de carros que comegam a circular por volta das 08h.
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e

Foto 2: (29 de agosto de 2014)

Na foto 2, temos a visdo da praca e, ao fundo, das primeiras bancas de fei-
rantes.
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Na imagem 3, ja observamos o espaco da feira com suas quatro ban-
cas: duas a esquerda e duas a direita.

Foto 4: (29 de agosto de 2014)

Na foto 4, ha a imagem do movimento de pessoas que buscam os
produtos frescos e saudaveis da feira.

1.2 Entre cores e sabores: Etnografando na “Feirinha do Caridade”

A seguir, apresentamos mais algumas fotos da feirinha e apresenta-
mos dados coletados no diario de campo.
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Foto 5: (29 de agosto de 2014)

Alguns feirantes falaram, quase sempre é do mesmo jeito, ha uma clientela
fiel que frequenta a feirinha e ndo somente pessoas de mais idade, mas jo-
vens também. Além de moradores da regido, ha também pessoas que traba-
lham no hospital, nas clinicas e laboratérios no entorno da feira que fre-
quentam todas as sextas, buscando produtos de hortifrati, bem como lan-
ches, biscoitos, bolinhos, salgados entre outros (Diario de campo, dia 29 de
agosto de 2014).
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Foto 6: (29 de agosto de 2014)

A feirante dessa banca (foto 6) produz e embala seus produtos em
pequenas quantidades. Explicou-nos o motivo por que faz dessa maneira, o
qual foi registrado em nosso didrio de campo e transcrito a seguir:

Antigamente as pessoas comiam mais, era aquela preocupagdo em levar gran-
des quantidades, hoje ndo. Antes faziamos queijos grandes, as ambrosias
eram naqueles vidros maiores de “Nescafé”, os bolos e rocamboles eram os
maiores, hoje produzimos em porgdes menores, os bolos sdo vendidos em
metades, assim como os queijos, e os doces em vidros pequenos, porque a
dindmica da vida das pessoas muda, elas preferem comer saladinha verde
porque esta pronta do que cozinhar a vagem, coisas mais praticas, além do
que as vezes ndo sdo todas as pessoas da familia que comem de tudo (Fei-
rante. Diario de campo, dia 29 de agosto de 2014).
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Foto 7: (29 de agosto de 2014)

Na foto 7, registramos a circularidade na feira.
A respeito da importancia dessa pesquisa, uma feirante faz o seguin-
te comentario:

Acho importante que se pesquisem, por exemplo, as mudangas no publico
das feiras, porque antes havia pessoas que frequentavam que agora ja morre-
ram, havia turcos, senhoras e senhores do centro da cidade, que foram, lite-
ralmente, desaparecendo, ai que iamos descobrindo que haviam falecido,
agora sdo poucos de tempos mais antigos que ainda vivem e frequentam
(Feirante. Didrio de campo do dia 29 de agosto de 2014).
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Foto 8: (05 de setembro de 2014)

Na foto 8, registramos os produtos da feira e, a seguir, apresentamos
0 que uma feirante comentou sobre esses produtos:

A feirante me diz que as pessoas procuram os produtos deles porque sabe
que sdo bons, novinhos, ela achou que ndo ia precisar fazer mais bolos essa
semana, mas vai precisar porque vendeu tudo e que ela ndo gosta de fazer
em grandes quantidades para ndo envelhecer (Diario de campo, 05 de se-
tembro de 2014).
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Fotos 9: (05 de setembro de 2014)
Na foto 9, ha a representagdo das cores e dos sabores dos produtos

coloniais, disponiveis em meio ao espago da “Feirinha” no centro da
cidade.

2. O “Feirao Colonial”

Foto 10: (14 de junho de 2014)

O “Feirao Colonial” localiza-se na rua Heitor Campos, no bairro
Medianeira, proxima a Basilica da Medianeira, e ocorre todos os saba-
dos, pela manha, no Centro de Referéncia em Economia Solidaria Dom
Ivo Lorscheiter. Nesse ha quatro pavilhdes denominados, respectivamen-
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te, de Hortifrutigranjeiro e plantas ornamentais, Artesanato, Area de Ali-
mentagao e Agroindustria. Nesse espaco, os produtos plantados e elabo-
rados no campo sdo vendidos aos citadinos que procuram alimentos liga-
dos a natureza, bem como frescos e saudaveis (MENASCHE, 2004; CO-
LOME, 2013).

Na cidade de Santa Maria-RS, foi construido no ano de 1992, com o
formato atual, o terminal de comercializacao no bairro Medianeira. Essa
feira foi denominada pelos organizadores de “Feirdo Colonial” e passou a
ser conhecida igualmente como “Feira da Irma Lourdes”, a coordenadora
atual e também idealizadora do projeto. Devido ao vinculo que passou a
ter com a economia solidaria, a feira também ficou conhecida por “Feira
da Economia Solidaria”. A partir desse vinculo, recebe verbas federais, as
quais ajudam a ampliar o local com a constru¢do de mais prédios. Reali-
zam-se, no espacgo da feira, eventos anuais relacionados a economia solida-
ria, como o Encontro Nacional da Economia Solidaria, a Feira do Coope-
rativismo, entre outros.

Na cartilha* de vinte anos do Feirdo, é exposta a sua finalidade. Se-
gundo esse documento (DILL; POSSEBON; SANTOS, 2012), o Feirdo
tem como objetivo a organizacao dos trabalhadores do campo e da cidade,
buscando gerar trabalho e renda bem como desenvolver projetos de solida-
riedade.

2.1 Um itinerario pela feira

A seguir, apresentamos um itinerario dentro do espago da feira por
meio de imagens tiradas na ida a feira no dia 13 de setembro de 2014. Nesse
dia, cabe ressaltar, aconteceu, na area de alimentac¢3o, a Feira da Primave-
ra, a qual acontece anualmente nesse espago do “Feirdo Colonial”.

4 Denominamos de cartilha a publicagao sobre os 20 anos do Feirdo, organizada pela Irma Lourdes
(DILL, Lourdes; POSSEBON, Carmen; SANTOS, Etelvina (Orgs.). Feirdo Colonial: 20 anos.
Santa Maria: Editora Pallotti, 2012).
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Fotos 11 e 12: (13 de setembro de 2014)

Nessas duas fotos, ha a imagem da parte da frente dos pavilhdes.

Fotos 13 e 14: (13 de setembro de 2014)

Nas fotos 13 e 14, ha o registro da entrada do pavilhdo denominado
de “area de alimentacdo”.

Fotos 15 e 16: (13 de setembro de 2014)
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Foto 17: (13 de setembro de 2014)

uem 32.;’5‘”3\@

Fotos 18 e 19: (13 de setembro de 2014)

Essas duas fotos representam a banca da pescaria da Feira da Prima-
vera.
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Fotos 20 e 21: (13 de setembro de 2014)

Nas fotos 20 e 21, hd a representacdo da missa que sempre ocorre na
Feira da Primavera. Na primeira imagem, vemos um consumidor que fez
as compras e depois se dirigiu a missa.

2.2. O espaco do hortifrutigranjeiro e os agricultores

Ao adentrarmos no pavilhao Hortifrutigranjeiro pela entrada secun-
daria, vemos a circulacdo de consumidores, como também as cores, 0s sons
e os cheiros que chamam a atengdo. Na foto 22, percebemos 0 movimento
e o espago da feira no “Salao Hortifrutigranjeiro”.

Foto 22: (13 setembro de 2014)
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A pesquisa de Colomé (2013), realizada em 2012 entre consumido-
res do feirdo, destaca como era presente no imaginario desses consumido-
res o campo, o rural como sindnimo de natureza e alimentos saudaveis. Ao
longo das idas a feira, percebemos a circulagdo desse discurso.

Freguesa: ‘no supermercado a abobrinha estava horrivel (...) falei pra eles que aquilo
nem para os animais dava pra da (...) tu me conhece, né, eu falei mesmo (...)".

Feirante: (...) e as farinhas que compro as vezes tém uns bichinhos no fundo’. (Con-
versa presenciada entre feirante e freguesa, diario de campo dia 26 de abril

de 2014).

Na feira, a grande parte dos feirantes vem do interior de Santa Maria
ou de localidades préximas, a fim de comercializar produtos como alface,
rucula, tomate, paes, bolachas, e aproveita para fazer compras nos super-
mercados da cidade, entregar encomendas na casa de algum fregués ou
realizar visitas a parentes. O encontro entre modos de vida é perceptivel em
algumas falas dos feirantes, ao constatar diferencas na maneira de perceber
certas questdes, como, por exemplo, a presenca de terra na batata inglesa
comercializada. A seguir, apresentamos esse fato vivenciado em um dia de
feira.

Explicou-nos que uma era ‘batata suja’ e a outra ‘batata lavada’. A batata
lavada, logo depois que colhe, ndo pode pegar luz (e elas pareciam, para
mim, ser menores). A batata suja dura mais. Segundo a Alice®, tem uns fres-
quinhos [clientes] que ndo gostam de pér mdo na terra’, e por isso tem as duas

opc¢oes. Essas batatas sujas ou lavadas eram a batata inglesa, pelo que enten-
di (Diario de campo, 11 de janeiro de 2014).

> Optamos por utilizar pseudénimos.
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Foto 23: (11 de janeiro de 2014)

Na foto 23, a direita, vemos duas bacias cheias de batata inglesa na
banca de Dona Alice, uma com as limpas e outra com as batatas sujas de
terra.

As trocas de receitas entre consumidores e feirantes também revelam
a circularidade de saberes entre ruralidades e urbanidades:

Feirante: ‘tu pode fazer suco e salada... é um tipo de pepino’ (referéncia ao quino,
conforme mostra a foto 24. Diario de campo, 25 de janeiro de 2014).
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Foto 24: (25 de janeiro de 2014)

A foto 24 mostra a imagem do quino, o “tipo de pepino” que da tanto
para fazer salada como suco, segundo a explicagdo da feirante.

Chegou uma senhora na banca de Dona Lia, era consumidora, bem falante,
que disse bem alto, mais ou menos assim: “tu tens ‘agarra marido’” . Levei um
susto e observei. A dona Lia riu e também néo parecia conhecer a bolacha
por aquele nome: ‘agarra marido’. A consumidora ja passou a receita para a
feirante e ja perguntou por outra feirante, de quem ela sempre comprava a
bolacha (Diario de campo, 29 de margo de 2014).

Foto 25: (29 de marco de 2014)
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A foto 25 representa os produtos comercializados na banca de Dona
Lia, e, a direita, ao fundo da mesa, vemos um chimarrao.

Pergunto se posso tirar foto e ouco a seguinte resposta:
Feirante: ‘ndo tem muito produto’.

Eu: ‘¢ que queria mostrar os recursos que vocés usam como o celular, o caderno de
anotagées...” .

O feirante coloca o seu celular ao lado do aparelho de sua esposa e diz: ¢
essa aqui também é um recurso meu’, mostrando sua esposa e rindo (Diario de
campo, 30 de agosto de 2014).

Foto 26: (30 de agosto de 2014)

A foto 26 mostra o uso de celulares e cadernos de anotagdes utiliza-
dos pelo casal de feirantes para comercializar na feira bem como a brinca-
deira que o marido faz com a esposa, ao dizer que ela “também é um recur-
s0” seu no trabalho.
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Consideragoes finais

Neste artigo, por meio de fotografias capturadas na pesquisa etno-
grafica, realizada em duas feiras urbanas na cidade de Santa Maria, RS,
demonstramos esses espagos como lugar de encontro entre o urbano e ru-
ral, onde varias narrativas circulam.

Quando apresentamos a “Feirinha do Caridade”, mostramos, em um
primeiro momento, por meio das imagens, a localiza¢ao da feira no centro
da cidade e a movimentada circulagdo de pessoas e carros. Na sequéncia,
juntamente com fragmentos de diarios de campo, retratamos um dia de
feira e as particularidades no consumo e na venda.

Ja ao apresentarmos o “Feirdo Colonial”, iniciamos um itinerario
pela feira, demonstrando o espago como local de varias sociabilidades e
circularidade de multiplas narrativas sobre o rural e o urbano. Em seguida,
ressaltamos, por meio de falas dos agricultores (os feirantes) e imagens, que
as fronteiras ndo sao rigidas, mas sim ressignificadas.

Assim, diante das imagens e fragmentos de diarios de campo, perce-
bemos a permeabilidade material e simbdlica entre campo e cidade, ou seja,
as fronteiras sdo ressignificadas ao longo do tempo e espago, permitindo
novos sentidos e significados.
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O Feirao Colonial como importante alternativa
a pequenos produtores rurais da Regiao
Central do estado do Rio Grande do Sul'

Daniele Palma Cielo?
Maria Catarina Chitolina Zanini®

Este trabalho se propde a apresentar alguns resultados referentes ao
projeto “Na Feira: Produg¢do, Distribuicdo e Consumo entre Agricultores
Feirantes na Regido Central do Rio Grande do Sul”, desenvolvido sob orien-
tacdo da Prof®. Dr* Maria Catarina Chitolina Zanini. O projeto citado tem
como um dos objetivos identificar as formas com que 0s/as camponeses(as)*
que trabalham nas feiras da regido central do estado se relacionam com o
mundo do trabalho, com a terra e com as logicas de mercado no qual estdo
inseridos.

A equipe do projeto esta dividida em diversas feiras da cidade. Neste
trabalho nos limitaremos a falar especificamente de uma das feiras das quais
fazemos trabalho de campo: o Feirdo Colonial. O Feirdo esta localizado
em um bairro da regido central da cidade de Santa Maria/RS, onde ocorre
ha mais de vinte anos. E uma iniciativa da Arquidiocese de Santa Maria,
portanto ligado a Igreja Catolica e que se mantém em parceria com 0O pro-
jeto esperanga/cooesperanga.’

! Uma versdo anterior deste trabalho foi apresentada no “IV Encontro Internacional de Ciéncias
Sociais (EIC).

2 Graduanda em Ciéncias Sociais (UFSM).

3 Professora associada na Universidade Federal de Santa Maria (UFSM). Pos-Doutora (MN-UFRJ).

4 Compreendemos aqui, assim como Moura (1988), o camponés como aquele trabalhador rural
que junto com a mao de obra familiar produz em pequenas extensdes de terra. Porém esse
conceito também pode ser analisado a partir de outros autores, como em Kautsky (1968), Wolf
(1970), Mendras (1978), Santos (1978), Polanyi (2000), Woortmann (2002), Wanderley (2009),
Seyferth (2011), entre outros.

> O projeto Esperanga ¢ um dos Setores do Banco da Esperanca da Arquidiocese de Santa Ma-
ria. A Cooesperanga (Cooperativa Mista dos Pequenos Produtores Rurais e Urbanos) é vincu-
lada e funciona como uma central ligada ao projeto Esperanc¢a, que ajuda a viabilizar a comer-
cializag¢do dos produtos
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A estrutura fisica do Feirdo contém quatro pavilhdes, divididos por
setores diferenciados no que se refere aos produtos oferecidos em cada lo-
cal. O primeiro pavilhdao® oferece produtos das agroindustrias familiares,
panificag¢des, vinhos, queijos, embutidos, doces, bolachas e acougue. O se-
gundo pavilhdao, denominado como o de convivéncia e lazer, oferece ban-
cas com pastéis, cafés, sucos, salgados, doces, sorvetes, pao-de-queijo e por
vezes artesanato indigena. Nesse espaco também ocorrem as comemora-
¢Oes, inauguragdes, apresentacdes, além de ser um local que as criangas,
principalmente filhos(as) de feirantes, costumam utilizar para brincar. O
terceiro pavilhdo é dividido em duas partes: uma delas é destinada a reali-
zacao de reunides do projeto, a outra é destinada ao setor do artesanato,
além de ter um espago especial para massagens e orientacdes para qualida-
de de vida, denominado espaco saude. Ja o quarto e ultimo pavilhao ¢ des-
tinado as plantas ornamentais e aos hortifrutigranjeiros.

Figura 1: Vista panoramica da entrada da feira (Foto de: 26/04/2014). Arquivo do projeto

Nosso foco de pesquisa sempre foram os produtores rurais da regiao.
Obviamente aqueles que ndo sao e que participam da feira, como os feiran-
tes do pavilhdo do artesanato ou mesmo do pavilhdo de convivéncia e la-

6 Aqui trabalhamos com a ordem de construgao. O Feirao foi criado em 1989 com a construgdo de
um unico prédio; de 14 até os dias de hoje mais trés pavilhoes foram construidos e ampliados.
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zer, também recebem a devida atenc¢do, afinal fazem parte do contexto da
feira e dessa forma também sdo agentes no campo (BOURDIEU, 2004). Os
feirantes, produtores rurais, que participam do feirdo residem no entorno
de Santa Maria, em seus distritos, e a grande maioria vem das cidades vizi-
nhas, da conhecida Quarta Colonia de Imigragao’. O Feirao Colonial, para
muitos desses feirantes, apresenta-se como uma possibilidade de reprodu-
¢do de sua condi¢do camponesa, assim como no trabalho de Garcia (1984)
as feiras do Brejo e do Agreste Paraibano apareciam. E a partir da exposi-
¢do, venda e consequentemente do escoamento de suas producdes que 0s
camponeses ali presentes fazem da feira um espago que possibilita sua con-
tinuidade enquanto camponeses. Nesse sentido, podemos concordar com
Moura (1988) quando diz que os processos sociais que viabilizam a perma-
néncia do camponés tem sido mais fortes do que os que levam a extingao;
assim o Feirdo Colonial seria um facilitador nesse processo de permanén-
cia. E também concordamos com Wanderley (2003), que propde que se
considere a capacidade de resisténcia e de adaptagdo dos pequenos agricul-
tores a novos contextos econOmicos e sociais. Aqui € importante ressaltar a
adaptacdo dos(as) agricultores(as) as logicas de mercado no meio urbano,
ja que eles(as) nos sabados saem de suas propriedades e vao até o centro
urbano para vender seus produtos. Wanderley (2003) também explora o
fato de a modernizagdo tornar o(a) agricultor(a) um(a) profissional multi-
dimensional, uma vez que novas técnicas produtivas em alguns casos pas-
sam a ser incorporadas ou em outros quando a necessidade de planejamen-
to estatistico se torna necessario. No caso do Feirdo Colonial, encontramos
diversos exemplos desses processos. Temos casos em que a modernizacao
pode ser representada por uma ordenhadeira que é bem vista, aceita e utili-
zada pela agilidade na producao e também pelo menor esforgo fisico dos
produtores(as). Agora também temos casos em que a utilizacdo de maqui-
narios maiores e mais caros sao inviaveis pelo custo e, aliado a isso, 0 pouco
uso que os(as) produtores(as) fariam devido ao tamanho de suas proprieda-
des. Dessa forma, é importante ressaltar que a adaptacdo dos(as)
camponeses(as) a moderniza¢ao dos meios produtivos, quando se trata de

7 Compreende os municipios de Agudo, Dona Francisca, Faxinal do Soturno, Ivora, Nova Pal-
ma, Pinhal Grande, Restinga Seca, Sdo Joao do Polésine e Silveira Martins.
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pequenos produtores, acontece até o momento em que ¢ realmente util na
realidade de cada um. Assim as rupturas acontecem na medida em que sdo
de fato vantajosas a produgdo e consequentemente a reproducao campone-
sa. Tornando assim a permanéncia na utiliza¢do de métodos tradicionais na
produgdo, em alguns pontos, o caminho mais racional para continuidade.
Depois de Wanderley (2003) ressaltar as rupturas e continuidades
entre agricultores(as) familiares e camponeses(as), podemos apontar as fei-
ras de pequenos(as) produtores(as), portanto, o Feirdo Colonial como uma
alternativa para a permanéncia dos(as) mesmos(as) no meio rural.

- B L5 j
F. i

Figura 2: Entrada do primeiro pavilhdo (agroindustria). (Foto de: 10/05/2014). Arquivos
do projeto

A feira € o local aonde esses(as) produtores(as) levam seus produtos,
e ndo podemos esquecer que ndo sdo apenas trocas mercantis que aconte-
cem nesse espago. Do outro lado da banca® ha os(as) mais variados(as) ti-

8 Espago onde os(as) feirantes expdem seu produtos. No Feirdo Colonial, eles(as) dispdem de uma
mesa, e quando essa ndo ¢é suficiente para exposi¢do dos produtos, os(as) feirantes fazem uso da
area da frente dessa mesa, onde colocam suas caixas para exposi¢dao do restante das variedades.
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pos de consumidores(as) dispostos(as) a essas trocas. Portanto toda troca
mercantil no ambiente da feira ¢ também uma relagao social (GARCIA,
1984). Essas relagdes sociais podem ser de diversos tipos; elas podem ser de
simples troca mercantil, como ja haviamos comentado, podem ser também
troca de variados tipos de objetos que os frequentadores da feira levam até
esse espaco por motivos também variados, troca de informagdes através
dos mais diferentes tipos de socializa¢ao’ que ocorrem na feira, trocas cul-
turais, troca de informagdes, conhecimento entre outros.
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Figura 3: Entrada segundo pavilhdo (convivéncia e lazer). (Foto de: 13/09/2014). Arqui-
vos do projeto

O espago em que ocorre o Feirdo Colonial pode ser considerado um
espacgo de muitas possibilidades. Nele acontece em todos os sabados a feira,
mas no mesmo espago estao inseridos diversos simbolismos que transcen-
dem a comercializa¢ao.

° Entendemos aqui socializagdo a partir do conceito de sociabilidade de Simmel (2006), que
considera a sociabilidade uma forma ludica de associagdo, que seria a forma lidica do encon-
tro, o que geraria a relagdo social.
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Ora, os encontros proporcionados pelas feiras tém multiplos sentidos, e
mesmo 0s encontros em que esta em jogo apenas uma troca mercantil nao
sdo homogéneos entre si. Sobretudo, nao sdo unicos que ai ocorrem. Assim,
as pessoas que vao as feiras ndo o fazem necessariamente para comprar e/
ou vender, havendo outros objetivos possiveis (GARCIA, 1984, p. 78).

No decorrer de nosso trabalho de campo, tivemos oportunidade de
presenciar diversos tipos de trocas. Entre feirantes, entre feirantes e consu-
midores, entre consumidores e feirantes, entre consumidores e consumido-
res e também entre todos esses e pessoas que estdo ali por outros motivos,
seja um(a) jornalista fazendo sua matéria, seja um(a) assessor(a) de algum(a)
politico(a) presente na feira, sejam pesquisadores(as) das mais diferentes
areas de conhecimento.

Essas trocas variam muito em sua natureza, como ja falamos an-
teriormente, mas podemos exemplificar com a troca de receitas que muitas
vezes ocorre na compra de determinados produtos. Fregueses(as) pergun-
tam como ¢€ feito tal bolacha, e a feirante, além de contar a forma como faz,
ainda ressalta que o segredo é a quantidade de gemas'® que usa, explicando
que ha quem faga com menos gemas, mas que a qualidade ndo é a mesma.
A troca de saberes, o saber fazer e a experiéncia com o feitio das receitas
sdo elementos importantes na constru¢do de imaginario em que o campo-
nés é portador de um conhecimento especifico, diferente daquele que en-
contramos no meio urbano, um saber que, na grande maioria das vezes, ¢
passado de geragdo a geragao.

O espago da feira proporciona também a conversa entre os que ali
frequentam, a troca de informagdes e por vezes consequentemente a cons-
tituicdo de novas amizades. Entre os(as) feirantes também ocorre a troca de
produtos, além da parceria entre as bancas. Em alguns momentos, aconte-
ce de um(a) feirante precisar se ausentar por algum tempo e o(a) do lado
acaba “assumindo” a banca do “vizinho(a)”. Ou em outros casos quando,
por exemplo, um casal de feirantes que semanalmente esta na feira resolve
fazer uma viagem e o mesmo repassa parte de sua produgdo para outro(a)
feirante levar até a feira. Demonstram dessa forma as rela¢des de confianca!'!
que o ambiente e o convivio da feira proporcionam com o passar do tempo.

10 Parte do contetdo interno de um ovo de galinha, que ¢ dividido entre gema e clara.

I Entendemos confianga aqui como uma das classificacdes de Giddens (1991) em que a confiabi-
lidade é estabelecida por individuos que se conhecem bem e que, a partir de um relacionamento
de longo prazo, substanciaram as credenciais que tornam um fidedigno aos olhos do outro.
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O espago de convivéncia e lazer (segundo pavilhao) ¢ o local onde
temos mais espago livre, por consequéncia onde as criangas, normalmente
filhas de feirantes, costumam brincar. Elas trazem brinquedos, fazem lan-
che ou simplesmente usam o espago por ter maior area livre. As criangas
constituem um importante elemento a ser analisado no contexto da feira.
Algumas delas ficam nas bancas o tempo todo, vendem, organizam, apren-
dem o “oficio do nego6cio”, da pratica mercantil. Dessa forma, assim como
em Garcia (1984)

O aprendizado do negocio se faz na vivéncia do proprio negocio. O elemen-
to principal para aprender a negociar € estar na feira, quer comprando, quer
negociando, passeando, olhando, prestando determinados servigos. Quanto
mais tempo um individuo passa na feira vivenciando diferentes situagdes,
melhores condigOes tera para maximizar a utiliza¢ido dos fundos de que dis-
poe e se aproveita da rede de relagdes sociais a qual pode ter acesso (GAR-
CIA, 1984, p. 173).

o aprendizado desse oficio é possibilitado a algumas criangas que
desde cedo acompanham os pais no dia a dia da feira. Outras aproveitam
para brincar, socializar e também aprender com os mais velhos, como foi o
caso de uma experiéncia que tivemos no dia 22 de margo de 2014. Estava-
mos no terceiro pavilhdo (portanto o destinado ao artesanato) e visualiza-
mos um senhor junto com trés criangas, filhas de feirantes, com um tabulei-
ro de xadrez montado em cima de uma caixa de madeira, provavelmente
empréstimo de algum feirante. Ali eles permaneceram por algum tempo
jogando. E importante entender a feira como um ambiente de multiplas
socializagdes e também de multiplos aprendizados.
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Figura 4: Visdo do interior do terceiro pavilhdo (artesanato). (Foto de: 25/10/2014). Ar-
quivos do projeto

O Feirao Colonial é um espa¢o dindmico em que, com alguma fre-
quéncia, feirantes novos se somam ao grupo. Ao longo de mais de um ano
de trabalho de campo nessa feira, podemos perceber uma variagdo nas for-
mas de vender de alguns novos feirantes. Nao raro acontece de feirantes
novos terem um comportamento um pouco diferenciado em relagdo aos
demais. Sao, por vezes, mais expansivos, interpelando os clientes, oferecen-
do provas dos produtos que expdem. De uma forma geral, esse comporta-
mento é incomum, diferente da feira apresentada no trabalho de Vedana
(2004). O Feirao Colonial mostra-se mais introspectivo, no sentido de que
o feirante ndo costuma abordar nem “encenar”, tampouco gritar para cha-
mar clientes a partir dos seus pregos e promogoes.

Além de ser um espaco dindmico, o Feirao Colonial também é um
espago sujeito a diversos agentes (BOURDIEU, 2004), inclusive externos a
seu funcionamento, como, por exemplo, a campanha politica que em seu
auge adentra os limites da feira. Seja através das conversas ocasionadas
pelos encontros que ali ocorrem, seja pela presenca dos(as) candidatos(as),
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pelo incdmodo gerado a alguns frequentadores pela presenca dos mesmos,
pelos materiais e santinhos'? disponiveis e expostos em uma mesa na feira
ou entdo por possiveis discussdes em func¢do desse(a) ou daquele(a)
candidato(a).

Figura 5: Visdo do interior do quarto pavilhdo (plantas ornamentais e aos hortifrutigran-
jeiros). (Foto de: 06/09/2014)

Dessa forma, o Feirdo Colonial pode ser visto como um palco de
diferentes disputas e diferentes agéncias. Podemos encontrar nele a presen-
ca do Estado, tanto na perspectiva de governo quanto na de Estado, a pre-
senca da Igreja, a presenga da Sociedade Civil nas mais diversas formas, a
presencga de ideologias'®, a presen¢a da Universidade em alguns momentos,
auxiliando na execug¢do de projetos do Estado, entre outros agentes.

12 Pequeno panfleto com propaganda politica impressa.
13 Aqui nos referimos a defesa da produgéo e utilizagdo de alimentos organicos, aos principios
do comércio justo ou entdo da economia solidaria.
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A linha em que Garcia (1984) argumenta sobre as condigdes institu-
cionais existentes para que as feiras acontegcam no contexto das Feiras do
Brejo e do Agreste Paraibano diz que

O interesse pelas feiras se situa no fato de que elas ndo necessariamente
excluem os trabalhadores rurais, como tendem a fazé-lo a maioria das for-
mas de distribuicdo, que exigem uma disponibilidade de fundos e de tempo,
e uma visao de mercado (no sentido da demanda existente) que s6 pode ser
adquirida pelos que se afastam de sua condigdo inicial de trabalhadores ru-
rais (GARCIA, 1984, p. 183).

Nesse sentido, o Feirao Colonial também permite incluir o produtor
rural na légica de mercado, possibilitando o escoamento da producdo, a
reprodu¢do camponesa, bem como a permanéncia desse produtor no meio
rural, tornando o Feirdo Colonial uma importante pe¢a nessa dindmica.
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